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Pojecie przemystow kultury (culture industry) zostato wprowadzone przez Theodora Adorno
i Max Horkheimera w 1947 roku (Adorno, Horkheimer, 1947). Termin ten opisywat instru-
ment elit kapitalistycznych pozbawiajqcych artystow oraz ich prace artystycznej warto-
sci. Przemysty kultury dzieki technice nastawione byty ich zdaniem na masowq produkcje
wystandaryzowanych débr kulturowych. Pierwsza definicja wiqzata sie zatem z ujeciem
socjologicznym.

Odtego czasu termin przemystow kultury jest stopniowo uzywany coraz powszechniej, a dzia-
talnos¢ opisywana tq definicjq stata sie obiektem analiz zaréwno teoretycznych, jak i empi-
rycznych. Nastepnie, pojecia przemystow kultury zaczeto uzywac w bardziej potocznym zna-
czeniu, w szczegdlnosci do jezyka potocznego weszty takie frazy jak ,przemyst muzyczny”,
czy ,przemyst filmowy”.

Z kolei w statystyce i naukach ekonomicznych pojecie przemystu utozsamiane jest z sek-
torem przetwarzajqcym zasoby natury i produkujgcym na masowq skale dobra o zbli-
zonych cechach konsumpcyjnych, co odpowiada angielskojezycznemu manufacturing.
Angielskojezyczne industry — zbiér podmiotéw produkujgcych dobra lub oferujgcych ustu-
gi o zblizonych wtasciwosciach konsumpcyjnych — opisywane jest w tej tradycji jako sektor,
branza bqdz sekcja. Wychodzqc naprzeciw obu podejsciom, terminy przemystu oraz sektora,
branzy i sekcji sq w niniejszym raporcie uznawane za pojecia bliskoznaczne i wykorzystywa-
ne jako synonimy.

Sektor kultury jest natomiast pojeciem bardziej rozlegtym. Wedtug , The Economy of Culture
in Europe” (KEA, 2004), dziatalnos¢ zwiqzanq z kulturq mozna podzieli¢ na kilka okregow.
Pierwszy zawiera dziatalnos¢ nieprodukcyjng, zwigzang gtéwnie ze sztukami plastycznymi
(wytqczajqc film) i performatywnymi oraz instytucjami kultury. Drugi odnosi sie do przemy-
stow kultury. Oba okregi sktadajq sie na sektor kultury, ktdry jest przedmiotem analiz prezen-
towanych w opracowaniu.



Wstep

Raport prezentuje rezultaty badania, ktérego gtéwnym celem byta analiza gospodarczego znaczenia
sektora kultury w Polsce. Punktem wyjscia takiej analizy powinno by¢ okreslenie ram definicyjnych
sektora kultury, przemystéw kultury oraz kreatywnych. Na podstawie literatury przedmiotu przyjeto,
jako zasade, ze sektor (w tym przemysty) kultury obejmujg wytwarzanie débr i ustug konsumpcyjnych.
Przemysty kreatywne z kolei obejmujg sektor kultury, jak rowniez wytwarzanie dobr i ustug posrednich
(na przykfad tworzenie reklam). Z uwagi na dalsze etapy analizy, kluczowym elementem definicji byta
jej operacjonalizacja, to jest okreslenie, jakie branze i zawody postrzegac¢ nalezy, jako przynalezace do
przemystow kultury oraz kreatywnych. Zakres wykorzystywanej tutaj definicji jest zgodny z klasyfika-
cjami stosowanymi przez GUS i Eurostat. Analizie literatury pod katem ujec definicyjnych oraz wprowa-
dzeniu wykorzystanych w badaniu definicji poswiecono pierwszy rozdziat raportu.

Pracom nad kwestiami definicyjnymi towarzyszyta analiza Zrédet danych statystycznych, weryfikujaca
praktyczng przydatnosc definicji. Kluczowymi kryteriami ich oceny byty dostepnos¢, poréwnywalnosc
oraz rzetelnosc¢. Ostatecznie, jako przedmiot analizy wybrano rok 2008. Dane dla lat wczesniejszych
sg znacznie ubozsze, co wynika ze zmian w klasyfikacji sektorow gospodarki. Rozdziat drugi zawiera
opis zidentyfikowanych Zrédet danych, wraz z wyszczegdlnieniem tych mozliwych do wykorzystania
w analizach, takze wykraczajacych poza zawarto$¢ niniejszego raportu.

Zebrane wramach kwerendy opisanej w rozdziale drugim dane postuzyty, przy przyjeciu definicji nakre-
slonej w rozdziale pierwszym, do oszacowania gospodarczego znaczenia sektora kultury i przemystow
kreatywnych. W tym celu wyznaczono warto$¢ dodang, wytworzong w poszczegolnych branzach,
jak tez liczbe pracujgcych w nich osob. Zgodnie z uzyskanymi rezultatami, sektor kultury wytworzyt
w roku 2008 1,6 proc. PKB Polski i pracowato w nim 2,5 proc. ogotu pracujgcych. W przypadku prze-
mystow kreatywnych wartosci te wyniosty odpowiednio 1,9 proc. i 2,7 proc. Uzyskane wyniki odnie-
sione zostaty do innych sektoréw polskiej gospodarki oraz rezultatéw innych badan z tego obszaru.
Dokonano réwniez oszacowania gospodarczego znaczenia branz sktadajgcych sie na sektor kultury
i przemysty kreatywne na poziomie kraju, oraz znaczenia obu gtownych kategorii w poszczegélnych
wojewodztwach, jak tez wkifadu poszczegodlnych wojewddztw do wielkosci sektora kultury i kreatyw-
nego w Polsce. Rozdziat trzeci prezentuje rezultaty tych analiz.

Rozdziat czwarty zawiera dyskusje wynikéw opisanych w rozdziale trzecim, wraz z przedstawieniem
oszacowan uzyskanych przy odejsciu od przyjetej definicji, jak rowniez zaprezentowaniem rezultatow
obliczer opierajacych sie na zmodyfikowanych zatozeniach. Rozdziat pigty zawiera rekomendacje dla
statystyki publicznej. Raport uzupetniono zatacznikiem, prezentujgcym metodologie oszacowan opi-
sanych w rozdziale trzecim.



& 1. Zakresy definicyine

Pierwszym krokiem w analizie sektora, przemystéw kultury i kreatywnych jest ich zdefiniowanie.
Réznorodnosc mozliwosci rozumienia, kultury” oraz wytwarzanie w jej ramach niematerialnych warto-
$ci sprawiajg, ze jednoznaczne i uniwersalne okre$lenie ich ram jest praktycznie niemozliwe. W istocie,
literatura przedmiotu rézni sie w tym zakresie znacznie. W niniejszym rozdziale przedstawione zostang
wybrane koncepcje, po czym podejmiemy prébe konstrukcji definicji sektora kultury oraz przemystow
kreatywnych, ktére postuzg za punkt wyjsciowy badania.

Problem braku jednoznacznosci terminu  kultura” zauwazony zostat chocby w waznym raporcie ,The
Economy of Culture In Europe” (KEA, 2004). Autorzy przytaczajg trzy interpretacje pojecia. Pierwsza
odwotuje sie do rozumienia kultury, jako sztuki. Gtownym mankamentem tego podejscia jest duza
doza subiektywizmu przy weryfikacji przynaleznosci do kultury poszczegélnych obszarow i zjawisk.
Druga okresla kulture jako kombinacje wartosci, wierzen, postaw wspotdzielonych przez pewng gru-
pe. Grupa moze by¢ determinowana przez czynniki religijne, geograficzne, etniczne, polityczne oraz
wiele innych. W mysl tej definicji mozna wyrdzni¢ np. kulture kaszubska, kulture korporacyjng czy kul-
ture mtodego pokolenia. Trzecie ujecie postrzega kulture jako zbidr sektorow gospodarczych. Pojecie
kultury jest w tym wypadku bardziej funkcjonalne. Przy pomocy tej definicji, wedtug Ginsburgha
i Throsby' ego (2006) dziatania kulturowe mogg byc¢ wyznaczone przez trzy kryteria: powinny by¢
oparte na pewnej formie kreatywnosci, powinny odwotywac sie do symboliki, a ich produkt powinien
wigzac sie z pewng, cho¢ dowolng forma wiasnosci. Ostatnia z tych definicji jest punktem wyjscia dal-
szych rozwazan.

11 Andliza literatury przedmiotu

Przyjete podejscie do definiowania kultury implikuje koniecznos¢ okreslenia dobr kulturalnych, a wiec
produktow, ktore zostaty wytworzone przez podmioty dziatajgce w kulturze. Wedtug raportu przygo-
towanego przez KEA (2004) przemysty kultury wytwarzaja, oferuja i rozpowszechniajg dobra kultural-
ne przeznaczone do masowej reprodukcji oraz masowej konsumpcji (przyktadowo, utwor muzyczny),
a takze dobra wymagajace konsumpcji w miejscu wytworzenia (czego przyktadem jest koncert). Jak
wspomniano, sektor kultury obejmuje ponadto dziatalnos¢ nieprodukcyjna.

Dobra kulturalne definiowane sg jako posiadajace nastepujace cechy (Ginsburgh, Throsby, 2006):

m  dobradoswiadczalne (experience goods), czyli takie, wzgledem, ktérych preferencja wzrasta w mia-
re konsumpcji (nalezy jednak odnotowac, ze zgodnie z pierwotnymi zatozeniami autora koncepcji
— P.Nelsona (Information and Consumer Behavior, 1970), dobra tego typu zwigzane sg z asymetrig
informacji — niewiedzg konsumentoéw o jakosci tych débr przed ich konsumpcjg);



m posiadajg pewne cechy débr publicznych; zwigzane s3 z pozytywnymi efektami zewnetrznymi
(aspekty te nie sg tozsame);

m 53 rezultatem procesow produkcyjnych, w ktore zaangazowana jest ludzka kreatywnosg;

m stanowig nos$nik wartosci symbolicznych dla tych, ktérzy je konsumuja — nie sg tylko uzyteczne
w utylitarystycznym sensie, ale dodatkowo stuzg,szerszym celom komunikacyjnym?;

m  zawierajg (przynajmniej potencjalnie) wiasnos¢ intelektualng przypisang osobie lub grupie, ktora
je wytworzyta;

m ucieledniajg lub sprzyjajg wartosciom, ktore nie znajdujg petnego odzwierciedlenia w pienieznych
kategoriach i moga nie by¢ obserwowane na funkcjonujgcych rynkach.

W zwigzku z tym, w kolejnych punktach rozdziatu przedstawiamy przemysty kultury, kreatywne oraz opar-
te na prawach intelektualnej wiasnosci.! Kolejnos¢ prezentowanych, wystepujacych w literaturze definigji
okreslona jest przez ich zakres przedmiotowy. Najpierw naszkicowane zostang najwezsze definicje prze-
mystow kultury, nastepnie szersze, a dalej przemysty kreatywne i oparte na prawach witasnosci intelektual-
nej. Nalezy przy tym pamietac, ze definiowanie przemystéw kultury, jak wskazuje synteza literatury w opra-
cowaniu ,Priority Sector Report: Creative and Cultural Industries” (European Cluster Observatory, 2010),
odwotuje sie do produktéw koricowych. Mianowicie, ich wartos¢ wynika przede wszystkim z zawarto-
$ci estetycznej lub symbolicznej. Przestanka przy dokonywaniu delimitacji jest kwestia objecia produktow
prawami wiasnosci intelektualnej. Definicja ta nie jest precyzyjna — jak autorzy przyznajg, nie jest okreslone,
jaki zestaw (facznie) cech stanowi warunek konieczny, a jaki wystarczajacy. Jest to jedynie wskazowka.

Punktem wyjscia w przegladzie zakresu definicji bedzie podejscie stosowane przez Gtowny Urzad
Statystyczny. Instytucja ta nie przedstawia definicji sensu stricte ani sektora, ani przemystow kultury,
ale zajmuje sie badaniem takich rodzajoéw dziatalnosci na szczeblu krajowym (Kultura w 2008 roku,
2009). Zgodnie z podejsciem i terminologig GUS, kultura”obejmuje dziedzictwo kulturowe, teatry, kina,
biblioteki, filharmonie, dziatalno$¢ wystawiennicza (m.in. muzea i galerie sztuki), dziatalnos¢ wydawni-
czg, telewizje oraz radiofonie.

Szerszy obszar obejmujg przemysty kultury badane przez Eurostat w ramach modutu,Cultural Statistics”
(Eurostat, 2007). Definicja to obejmuje obszary uwzgledniane przez GUS, lecz poszerzone o architek-
ture. Warto przy tym odnotowac, ze autorzy wykluczajg z obszaru dziatalnosci architektonicznej prace
typowo inzynierskie, a wiec techniczne.

W tzw. ,podejsciu francuskim” kryterium oparte jest o skierowanie dziatalnosci wytworczej na maso-
wa reprodukcje oraz objecie produktoéw prawami autorskimi. Za przemysty kultury uznaje sie w nim:
dziatalno$¢ wydawniczg, prase, periodyki, branze muzyczna, film, telewizje i radiofonie, teatr oraz sek-
tory powigzane bezposrednio z powyzszymi, jak np. reklame czy multimedia (Apercu statistique des
industries culturelles, Ministere de la Culture et de la Communication, 2006). Zatem francuska definicja
przemystow kultury jest szersza wzgledem uzywanej przez GUS o reklame i multimedia. Natomiast
podejscie to nie identyfikuje bibliotek jako czesci przemystow kultury.

1 Te ostatnie mozna traktowac jako komplementarne wzgledem dwdch wczesniejszych, ale poniewaz ich zakres merytoryczny obejmuje rodzaje dziatalnosci wyraznie odrebne od
zwigzanych z kultura i kreatywnych, nie operacjonalizujemy tej koncepcji w dalszej czesci raportu.



Przemysty kreatywne wedtug ,CITF (Creative Industries Task Force)” (United Kingdom: Department for

Culture, Media and Sport, 2001) okreslone mogg byc jako dziatalnos¢, ktéra ma zrodto w indywidualnej

kreatywnosci, umiejetnosciach oraz talencie i wykazuje potencjat do tworzenia produktu i miejsc pra-

Cy poprzez generowanie i wykorzystywanie wtasnosci intelektualnej. Zatem punkt ciezkosci w definicji

zostaje przeniesiony na kreatywnos$c¢. Pewnym kryterium weryfikacyjnym sg prawa wiasnosci intelek-

tualnej, nieograniczajace sie tylko do praw autorskich. Zgodnie z Cavesem (2000), przemysty kreatyw-
ne charakteryzujg sie nastepujgcymi wiasciwosciami:

m  nobody knows — z uwagi na doswiadczalny charakter, jak i subiektywno$¢ doswiadczen, zachodzi
wysoka niepewnos¢ odnosnie popytuy;

m  sztuka jest celem samym w sobie — tworcy odczuwajg satysfakcje z aktu ,tworzenia”;

m  produkcja wymaga jednoczesnego wykorzystania zréznicowanych, wyspecjalizowanych umiejet-
nosci wielu osdb o odmiennych gustach; co wiecej, wktad kazdej osoby musi by¢ dostarczony na
okresSlonym minimalnym poziomie jakosci i ilosci;

m  (nieskonczone) zroznicowanie — zardbwno w jakosci jak i tresci, wymagane kombinacje czynnikow
wytworczych sg unikalne;

m  mate réznice w umiegjetnosciach prowadzg do duzych réznic w wynagrodzeniach;

m  koordynacja w czasie poszczegodlnych elementdéw procesu produkcyjnego jest niezwykle istotna;

m  produkty sg dtugotrwate, podobnie jak proces czerpania z nich korzysci przez tworcow.

W raporcie autorzy zwracajg uwage na istotne pokrywanie sie przemystéw kreatywnych z przemystami
kultury. Punktem wyjscia jest stwierdzenie, ze przemysty kultury sg odpowiedzialne za produkcje dobr
kulturowych, a przemysty kreatywne zajmuijg sie produkcjg dobr niekulturowych opartych na kulturze.
Dlatego KAE (2004) proponuje wyrdznienie czterech kregdw merytorycznych. Pierwszy krag zawiera wias-
Ciwa dziafalnos¢ kulturowa zwigzang z rdzenng dziatalnoscig kulturowa, ktéra jest utozsamiana ze sztuka.?
Drugi krag obejmuje pierwszy oraz przemysty kultury, natomiast trzeci zawiera poprzednie rozszerzone
o przemysty kreatywne. W czwartym kregu znalazly sie dodatkowo przemysty zwigzane z poprzednimi
jak np. produkcja urzadzen do rejestracji i odczytu nagran cyfrowych. Ostatecznie, jako sektor kultury
rozwazane sg dwa kregi, ktore obejmujg sztuke (rzeZba, malarstwo i fotografia), dziedzictwo narodowe,
teatry, cyrki, muzea, biblioteki, przemyst muzyczny i wydawniczy, film, radiofonie, telewizje i gry wideo.

W przypadku propozycji UNESCO (2009) brak jest jednoznacznych kryteriow determinujgcych poten-
cjalne sktadowe sektora kultury. Organizacja identyfikuje dziewiec¢ kategorii dziatalnosci bedacych
sumarycznie ekwiwalentem kultury w zyciu gospodarczym. Sg to dziedzictwo kulturowe, materiaty
drukowane oraz prasa, muzyka, sztuki performatywne (m.in. teatr i widowiska), media audiowizualne,
dziatalnosc spoteczno—kulturalna, sport i gry oraz srodowisko naturalne. Autorzy raportu wyrézniajg tez
5 etapow procesu tworzenia dobr kultury: kreacja, produkgja, dystrybucja, konsumpcja oraz ochrona.
Zatem podejscie zaproponowane przez UNESCO zaktada operacjonalizacje obejmujgcg poszczegodlne
przemysty oraz etapy produkcji débr kultury. Jest to jedyna definicja ujmujgca $rodowisko i nature
w badanym obszarze. Porbwnujac z definicja GUS, podejscie to zostato poszerzone o sport i gry oraz
srodowisko i przyrode.

2 Wrapordie,The Economy of Culture in Europe” pierwszym kregiem sq przemysty kultury, a drugim przemysty kreatywne. Autorzy raportu opisuja trzy kreg, a nieprodukcyjng dziatalnos¢

kulturalng opisujq jako,rdzenny obszar artystyczny”. Okreslenie nieprodukcyjnej dziatalnosci kulturalnej jako pierwszy krag ma na celu bardziej czytelng prezentacje zaproponowanych przez
autoréw raportu,The Economy of Culture in Europe” pojec.



Z kolei podejscie zaproponowane przez nowozelandzkie Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego (New Zealand Ministry of Culture and Heritage, 2009) przybliza przemysty kultury do kre-
atywnych. W poréwnaniu z waska definicja kultury Gtownego Urzedu Statystycznego, nowozelandzka
definicja obejmuje dodatkowo: architekture, reklame, wyspecjalizowane ustugi designerskie, fotogra-
fie, a nawet dziatalnos¢ organizadji religijnych.

Syntetyczna ocena definiowania przemystow kultury i kreatywnych sformutowana zostata przez
European Cluster Observatory (2010). Autorzy zauwazajg, ze koncepcja tych pierwszych oparta jest na
charakterystyce produktu koncowego. Inaczej mowiac, o kwalifikacji danej branzy jako przynalezacej
do przemystow kultury decydujg cechy wytwarzanych przez nig dobr i ustug. Koncepcja przemystow
kreatywnych, z kolei, opiera sie na charakterystyce procesu produkcyjnego, w tym wykorzystywanych
w nim wkfadow. | tak, do przemystéw kreatywnych mozna zaliczy¢: biblioteki, teatr, muzea, dziedzictwo
kulturowe, literature, muzyke, fotografie, dziatalnos¢ wydawniczg, prase, telewizje, reklame, design, gry
i nowe media, bizuterie, ceramike oraz rzezbe. Analizujac te definicje przez pryzmat podejscia GUS jest
ona szersza o reklame, design, gry, media, bizuterie, ceramike oraz rzezbe.

Z kolei definicja przemystow kreatywnych Ecorysu (2009) skupia sie wokot takich kryteridw jak umiejet-
nos¢ tworzenia i otwartos$¢ na innowacje oraz kapitat ludzki, organizacje i zarzadzanie stymulujace kre-
atywnos¢. W raporcie autorzy definiujg przemysty kreatywne, jako dziatalno$¢ wydawnicza, radiofonie,
kinematografie, muzea, biblioteki, obiekty kulturalne, dziatalnos¢ literacka, nagrania muzyczne, fotogra-
fie, reklame, gry komputerowe oraz architekture i projektowanie. Zatem w poréwnaniu z waskg defini-
Cjg kultury GUS, podejscie to uwzglednia architekture, reklame oraz gry komputerowe. Nalezy zwrocic
uwage, ze jest to definicja nieoperacyjna i Ecorys nie podejmuje sie pomiaru skali tych przemystéw.

Kolejna definicja pochodzi z raportu ,Culture Satellite Account” (Finland Ministry of Education, 2009).
Wedtug niego przemysty kultury powinny byc¢ zdefiniowane tak, aby ,obejmowac zaréwno tradycyjne
jak i nowe obszary sztuki i kultury, od aktu twoérczego w ramach réznych form sztuki po dystrybucje”.
W mysl tego podejscia autorzy uwzgledniajg te same co GUS obszary dziatalnosci, poszerzone o dzia-
falno$¢ ogroddéw botanicznych i zoologicznych, dziatalnos¢ zwigzang z reklama, design, fotografie,
zabawki oraz gry, parki rozrywki, hazard i gry losowe oraz sport.

Bioragc pod uwage cel niniejszego raportu, co najmniej rownie wazne jak rozwazania teoretyczne na
temat zakresu sektora, przemystow kultury i/lub kreatywnych jest ich zestawienie z zasobami staty-
stycznymi. Ramy analizy wyznaczane sg przez klasyfikacje wykorzystywane w statystyce publicznej —
dzieki procesom standaryzacji zdecydowana wiekszos¢ informacji dostepna jest w takiej wiasnie struk-
turze. Wstepnym punktem odniesienia sg operacjonalizacje definicji wykorzystane w opracowaniach,
w ktorych podjeto probe oszacowania gospodarczego znaczenia przemystow kultury/kreatywnych.

Warto zauwazy¢ odrebne podejscie do operacjonalizacji dziatari kulturowych reprezentowane przez
Swiatowg Organizacje Wiasnosci Intelektualnej (ang. WIPO — World Intellectual Property Organisation).
Owo podejscie skupia sie na przemystach, w ktérych prawo wiasnosci intelektualnej jest gtéwnym
wyznacznikiem. W poréwnaniu z poprzednimi podejsciami definicja oparta na prawach autorskich



obejmuje czesciowo swoim zasiegiem dodatkowo przemysty tekstylne, produkcje ceramiki, bizuterii,
mebli, dywandw i zabawek (WIPO, 2003). Najszersze z zaprezentowanych podej$¢ wydaje sie byc nieade-
kwatne ze wzgledu na stosunkowo niewielki wspdlny obszar merytoryczny z pozostatymi podejsciami.

Tabela 1 prezentuje systematyke operacjonalizacji przemystéw kultury i kreatywnych. Zarys meryto-
ryczny kazdego podejscia zostat uchwycony na podstawie obszaréw objetych dang definicja. Opisana
analiza definicji posiada pewien mankament — dekompozycja sektoréw nie jest wystarczajgco szcze-
gotowa. Analiza sektoréw na wyzszym szczeblu szczegdtowosci jest jednak pominieta w celu zacho-
wania czytelnosci prezentacji funkcjonujgcych definicji przemystéw kultury i kreatywnych.

Na podstawie przeprowadzonej analizy podejs¢ do definiowania sektora i przemystow kultury oraz
przemystow kreatywnych, mozna wyznaczy¢ ponizsza ,piramide pojec”. Przyjete na potrzeby niniej-
$zego opracowania postrzeganie przemystéw kultury i kreatywnych pod katem pojemnosci zblizone
jest do propozycji KEA (2004).

Wykres 1. Piramida definicji przemystéw kultury

SEKTOR ~podejécie francuskie
KULTURY
The Economy of Culture In Europe
UNESCO

»~podejscie nowozelandzkie”

ez o N2

European Cluster Observatory

PRZEMYStY
KREATYWNE

»~podejscie finskie”

Swiatowa Organizacja Wtasnosci Intelektualnej

Uwaga: Przedstawiona ilustracja wskazuje na rozszerzanie postrzegania sektora kultury, przemystéw kultury lub przemystdw kreatywnych.
Nie ﬁznapza to jednak, ze na nizszych poziomach piramidy wystepujq wszystkie sekcje lub podsekcje gospodarki, uwzglednione w potozo-
nych wyzej.

Zrédlo: opracowanie wiasne
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Zaprezentowana systematyzacja poje¢ jest w znacznej mierze oparta na zakresie przedmiotowym
poszczegolnych definicji. Syntetyczne zestawienie propozycji pojawiajgcych sie w literaturze nie rozwia-
zuje problemu wyboru najlepszej definicji przemystow kultury. | tak na samym szczycie piramidy defi-
nicji znajduje sie rozumienie kultury wg GUS. Jest to najwezsze podejscie do sektora kultury. Przemysty
kreatywne uwzgledniane sg od poziomu ,podejscia nowozelandzkiego” Kwalifikacja w tym podziale,
tzn. rozstrzygniecie czy opisuje ono przemysty kultury, czy kreatywne. Autorzy ww. raportu uzywajg
pojecia przemystow kultury, wtgczajac do nich branze typowe dla przemystow kreatywnych, jak reklama
oraz ustugi architektoniczne. Podstawg piramidy jest podejscie zaproponowane przez Miedzynarodowg
Organizacje Wtasnosci Intelektualnej. Jest ono zdecydowanie najszerszym zbiorem branz w gospodar-
ce i w duzej mierze mija sie z intuicyjnie rozumianymi branzami kultury lub kreatywnymi.

Odmienng operacjonalizacje przemystow kultury wskazuje perspektywa rynku pracy, a konkretnie —
zawodow. Podobnie jak w przypadku rodzajow dziatalnosci (por. Tabela 1), wiekszos¢ proponowanych
podejs¢ deklaruje pewien zbidr zawodow i specjalnosci okreslajacych sektory kultury lub kreatywne.
W raporcie KEA (2004) zostaty uwzglednione grupy zawodowe, (zgodnie zMiedzynarodowa Klasyfikacja
Zawodow i Specjalnosci ISCO-88), ktorych szczegdtowa prezentacja jest zatagczona w aneksie metodo-
logicznym. Operacjonalizacja bazuje na klasyfikacji francuskiego Ministerstwa Kultury i Komunikagji
(2006) oraz odnosi sie do dostepnych danych.

12 Propozydja zestawu definidji

Problemem, ktéry w sposéb nieunikniony pojawia sie przy probach podjecia praktycznej analizy rze-
czywistosci gospodarczej jest niejednoznacznos¢ delimitacji przemystow kultury oraz kreatywnych
wzgledem pozostatych dziatow gospodarki. Wiasnos¢ intelektualna dotyczy¢ moze dowolnych opra-
cowan (raportow naukowych, podrecznikdw szkolnych) lub sposobéw wytwarzania produktéw (na
przyktad przepisow wytwarzania produktéw spozywczych). Podobnie, nie mozna wyklucza¢ duzego
znaczenia symbolicznego dla konsumentéw takich produktow, jak sport (w nielicznych przypadkach
zaliczany do przemystow kultury) czy wyroby nikotynowe. Podobne uwagi mozna wystosowac do
wszystkich cech wymienionych przez Ginsburgha i Throsby ego (2006) albo Cavesa (2000), jak rowniez
ich kombinacje. Powoduje to, ze bardziej ztozone definicje nie stuzg okreslaniu, czym sg przemysty kul-
tury/kreatywne (na przyktad poprzez okreslenie poszczegolnych dziatow gospodarki), ale ocenie jakie
sq cechy sektorow zakwalifikowanych uprzednio do tej grupy, lub uzasadnieniu tej decyzji. To z kolei
0znacza, ze operacjonalizacja (czyli okredlenie, ktére branze naleza do przemystow kultury/kreatyw-
nych, a ktére nie) ma charakter uznaniowy i dokonywana jest ad hoc.

Istotnym, przyjetym w niniejszym raporcie, kryterium delimitacji miedzy przemystami kultury, a nale-
zacymi jedynie do przemystow kreatywnych, jest rozréznienie oparte na charakterze produktu konco-
wego. Te pierwsze tworzg dobra konsumpcyjne kultury, natomiast te drugie — dobra posrednie, wyko-
rzystywane w dalszych procesach produkcyjnych, wzglednie wykorzystujg dobra kultury jako istotny
czynnik produkcji (KEA, 2004). Co wiecej, za produkty przemystow kultury przyjmuje sie tylko takie



dobra i ustugi, ktére stuzg zwiekszaniu jakosci czasu wolnego konsumentéw. Innymi stowy, ich kon-
sumpcja jest celem samym w sobie (i nie stuzy zaspakajaniu potrzeb fizjologicznych), ale wytwarzanie
juz niekoniecznie. Oznacza to, ze definicja ta wyklucza np. edukacje artystyczng. Mianowicie, celem
0s0b korzystajacych z ustug instytucji edukacyjnych nie jest konsumpcja, a inwestycja w kapitat ludzki
uczniow i studentow. Nie w petni rozwigzuje to kwestie niektorych ztozonych branz, jak ustugi fotogra-
ficzne i tworzenie oprogramowania (w sktad, ktérego wchodzg zarbwno gry jak i programy uzytkowe).
Niemniej jednak, z uwagi na brak odpowiednich danych, mogacych postuzy¢ wydzieleniu poszczegol-
nych czesci, che¢ do ograniczenia do minimum liczby arbitralnych zatozen o udziatach wartosci doda-
nej i pracujgcych w ramach poszczegoélnych sekcji oraz dominujgcg tendencje w literaturze przedmio-
tu (tabela 1), przyjete zostato konserwatywne zatozenie o wydzieleniu wspomnianych branz z sektora
kultury, przy jednoczesnym uwzglednieniu ich w ramach przemystow kultury. Z uwagi na czesto wyste-
pujaca w dyskusji publicznej dychotomie, z obszaru przemystow kultury wytgczony zostaje sport.

Jednoczesdnie, pojecie przemystow kreatywnych jest o tyle nieprecyzyjne, ze mozliwe jest przedstawie-
nie argumentacji za okresleniem tym mianem znacznie szerszego katalogu dziatalnosci. Méwiac inacze),
niemal kazda (jesli nie kazda) aktywnos¢ ludzka powigzana jest z wykorzystywaniem w praktyce zaréw-
no wewnetrznych poktadéw kreatywnosci (odmienne jest tylko nasilenie i forma), jak tez zewnetrznych
zasobow kulturowych. Co wiecej, odmienna natura kreatywnych sektorow nienalezacych do wezszej
grupy wigze sie m.in. ze znaczaco wiekszym potencjatem rynkowym. Przenosi sie to zardbwno na wiek-
szg dostepnosc danych statystycznych, zobrazowang w nich skale dziatalnosci gospodarczej, jak tez na
odmienng role panstwa. Niemniej jednak, przy klasyfikacji przemystow jako kreatywne, dla unikniecia
rozmycia problemu, zachowac nalezy szczegdlng ostroznosc i dyscypline. Zakres przemystow kulturo-
wych i kreatywnych, wedtug ktorych przeprowadzone zostanie badanie, przedstawia Tabela 2. Kolumna
,Czes$¢” opisuje, w jakim stopniu wykorzystane zostang poszczegodlne sektory w celu obliczenia udziatu
przemystow kultury i kreatywnych w gospodarce. W przypadku gdy wartosc jest réwna 1, caty sektor
zostanie zaliczony do przemystow kulturowych lub kreatywnych. Z kolei, gdy warto$¢ jest mniejsza od
1, fragment sektora bedzie wykorzystany do sumarycznych oszacowan przemystéw kultury i kreatyw-
nych. Wyjasnienie przyjetych w tej kolumnie wartosci znajduje sie w dodatku metodologicznym.

Kwestig budzgca kontrowersje jest uwzglednianie handlu w ramach przemystow kultury, zwigzana
z pytaniem, czy do wartosci dodanej tworzonej przez sektor kultury nalezy doliczy¢ produkt wytwo-
rzony przez jednostki zajmujace sie handlem débr i ustug kulturowych? Wartos¢ dodana sektora kul-
tury odpowiada przychodom uzyskanym przez podmioty gospodarcze nalezace do tego sektora
pomniejszonym o koszty poniesione z tytutu produkgcji débr i ustug. Przedsiebiorstwa zajmujace sie
handlem dobrami i ustugami kulturowymi uzyskujg przychody ze sprzedazy produktow oraz ponosza
koszty, ktére obejmujg m.in. koszty zatrudnienia pracownikow, kapitatu czy koszty pozyskania produk-
tow, ktore sg przedmiotem handlu. Proces produkcyjny w handlu wyraznie rézni sie od pozostatych
przemystow kultury. Osoby zatrudnione w handlu posiadajg odmienne kompetencje od tych, ktére
pracujg w pozostatych sekcjach przemystow kultury. O ile mozna zatem przyja¢, ze handel produktami
kultury przyczynia sie do tworzenia kultury” w rozumieniu niematerialnym, przyczyniajac sie do ich
dostepnosci i czestotliwosci kontaktu jednostek z nimi, a wiekszy wolumen sprzedanych dobrimpliko-
wac moze wyzszy produkt podmiotdw go wytwarzajacych (a wiec sektora kultury), to z perspektywy



ekonomicznej warto$¢ dodana i zatrudnienie w handlu nie s3 wartoscig dodang ani zatrudnieniem
w sektorze kultury. Wyjatek, zgodnie z konwencja literatury (Finland Ministry of Education, 2009, por.
Tabela 1) stanowi handel antykami oraz ksigzkami i gazetami.

Tabela 2. Proponowana operacjonalizacja definicji przemystow kultury/kreatywnych.

Przemysty kultury Przemysty kreatywne @ e
Dziatalno$¢ wydawnicza + + 1
Reprodukcje zapisanych nosnikow informadji + + 0,25
Produkcja zabawek +
Pozostaty handel detaliczny (52.48) - handel antykami + + 0,05
Sprzedaz gazet, ksiazek, muzyki i nagran wideo + + 1
Ustugi telewizji kablowych + + 0,13
Wydawanie oprogramowania + 1
Specjalistyczne projektowanie/Inne ustugi N .
designerskie
Profesjonalne ustugi fotograficzne + 0,25
Ustugi architektoniczne + 0,25
Reklama + 1
Dziatalno$¢ zwiazana z organizacja targow, wystaw . 1
i kongresow
Tworzenie, dystrybucja, wyswietlanie filmow, nagran N . .
wideo i programéw telewizyjnych
Nagrania dZzwiekowe i muzyczne + + 1
Nadawanie programéw + + 1
Tworczos¢ literacka, artystyczna, dziatalnosci instytucji N N .
sztuki
Agencje informacyjne + 1
Biblioteki, muzea i obiekty zabytkowe + + 1

Zrédto: Opracowanie whasne

Tabela 3 przedstawia propozycje klasyfikacji zawoddéw (zgodnie z Miedzynarodowym Systemu
Klasyfikacji zawodow ISCO-88), jednoznacznie powigzanych z dziatalnoscig kulturowa. Lista zawoddw
zostanie wkomponowana do wczesniej naszkicowanego planu operacjonalizacji. Lista ta mogtaby
stanowi¢ punkt wyjsciowy do dalszej analizy. Problemem jest jednak agregacja grup zawodowych
— statystyki dotyczace sporej czesci zawodow sg podawane zbiorczo z innymi zawodami, w ramach
szerszych grup, ktore przynaleznosc¢ do kultury i/lub przemystow kreatywnych jest watpliwa. W lite-
raturze przedmiotu przyjmuje sie w takich sytuacjach ad hoc, ze pracujacy w danej grupie zawodow
w pewnej czesci pracuja w przemystach kultury/kreatywnych. Zestawienie zawodow oraz specjalnosci
kulturowych z takowymi przemystami wskazuje, ze nie kazda czes¢ kultury ma odpowiednik w klasyfi-
kacji zawodow. Przyktadem moze byc¢ handel ksigzkami i gazetami, z ktorym to obszarem sg zwigzane
zawody, w ktorych udziat 0sob zatrudnionych w kulturze stanowi niewielkg czesc.



Tabela 3. Zestawienie proponowanego obszaru przemystow kreatywnych i sektora kultury z zawodami

i specjalnosciami

Przemysty Sektor

kreatywne kultury 5C05

Dziatalno$¢ wydawnicza, reprodukcje + + 245102 Edytor materiatow Zrodfowych
zapisanych nosnikéw informacji
245103 Fotoedytor
245107 Redaktor wydawniczy
311909 Technik poligraf
734403 Operator skaneréw formowych
734490 Pozostali fotografowie poligraficzni
734501 Introligator galanteryjny
734502 Introligator poligraficzny
734590 Pozostali introligatorzy
734401 Fotograf poligraficzny

Tworzenie, dystrybucja, wyswietlanie + + 245108 Scenarzysta
filméw, nagran wideo i programow

telewizyjnych 313108 Mikser obrazu

313109 Montazysta dZzwieku

313110 Montazysta obrazu

313111 Operator dzwieku

313112 Operator kamery

313113 Realizator dZzwieku

313114 Realizator filmu wideo (wideofilmowiec)
313121 Operator sprzetu zdjeciowego (wdzkarz)
313122 Oswietlacz filmowy

313190 Pozostali fotografowie i operatorzy urzadzen
do rejestracji obrazu i dZwieku

313201 Kinooperator

347402 Kaskader filmowy

347801 Pirotechnik filmowy

347701 Asystent kierownika produkgji
347702 Kierownik planu

347703 Sekretarz planu filmowego
347790 Pozostali asystenci od spraw organizadji i produkcji filmowe;j
245206 Kostiumograf

245208 Scenograf

245508 Rezyser telewizyjny

245509 Producent filmowy

245590 Pozostali producendi,
organizatorzy produkgcji filmowej i pokrewni

245501 Aktor
245502 Asystent rezysera filmowego

245503 Kierownik produkgji filmowej i telewizyjnej



Przemysty Sektor

kreatywne kultury 5C05

Tworzenie, dystrybucja, wyswietlanie + + 245504 Operator obrazu
filméw, nagran wideo i programoéw

telewizyjnych 245505 Realizator programu telewizyjnego

245506 Rezyser filmowy
313116 Realizator swiatta
313118 Technik urzadzer audiowizualnych
313101 Asystent operatora obrazu
313102 Asystent techniczny realizatora dzwieku
313103 Asystent techniczny realizatora programu
347403 Kaskader filmowy — koordynator
Nagrania dZzwiekowe i muzyczne + + 313107 Mikser dZzwieku
313115 Realizator rekonstrukeji dzwieku
313120 Imitator efektéw dzwiekowych
313123 Technik dzwieku
347302 Muzyk
347303 Organista
347304 Piosenkarz
245301 Artysta muzyk instrumentalista
245302 Artysta muzyk wokalista
245303 Dyrygent
245304 Kompozytor
245305 Muzyk rezyser dzwieku
245390 Pozostali kompozytorzy, artysci muzyczni
313120 Imitator efektéw dZzwiekowych
734402 Fotograf w drukarni filmowej
Nadawanie programéw + + 313202 Operator urzadzen telewizji kablowej
313205 Operator urzadzen transmisyjnych radiowych
313206 Operator urzadzen transmisyjnych telewizyjnych
347205 Prezenter telewizyjny
245106 Redaktor programowy
347206 Spiker radiowy
725110 Monter elektronik — urzadzenia radiowo-telewizyjne
Tworczos¢ literacka, artystyczna, + + 245104 Krytyk artystyczny
dziatalnosci instytucji sztuki 545105 Pisars
245203 Artysta malarz
245204 Artysta rzezbiarz
245190 Pozostali literaci, dziennikarze
245201 Artysta fotografik
245202 Artysta grafik
347301 Aktor scen muzycznych

347305 Tancerz



Twérczos¢ literacka, artystyczna,
dziatalnosci instytucji sztuki

Ustugi architektoniczne

Specjalistyczne projektowanie/Inne
ustugi designerskie

Profesjonalne ustugi fotograficzne

Handel antykami

Sprzedaz gazet, ksigzek, muzyki
i nagran wideo

Wydawanie oprogramowania

Reklama

Biblioteki, muzea i obiekty zabytkowe

Wypozyczanie kaset wideo

Ustugi telewizji kablowych

Przemysty
kreatywne

+

Sektor
kultury

+

+

ISCO 5

347390 Pozostali muzycy, piosenkarze i tancerze
331104 Instruktor tarica

347102 Plastyk

245290 Pozostali artysci plastycy

245401 Choreograf

245402 Tancerz baletowy

245507 Rezyser teatralny (dramatu)

245601 Twoérca ludowy

724303 Elektromonter urzadzen oswietlenia teatralnego
733103 Rzezbiarz w drewnie

214101 Architekt

214102 Architekt krajobrazu

214103 Architekt wnetrz

245207 Projektant wzornictwa przemystowego

311917 Technik witékienniczych wyrobow dekoracyjnych
347103 Projektant mody

347104 Stylista

347105 Dekorator wnetrz

313106 Fototechnik

313119 Fotosista

313104 Fotograf

311801 Grafik komputerowy

241917 Spedjalista od spraw reklamy
245109 Autor tekstéw reklamowych
724302 Elektromonter reklam $wietlnych
342901 Agent reklamowy

243102 Muzealnik

243201 Bibliotekoznawca

244103 Kulturoznawca

348202 Bibliotekarz

522101 Antykwariusz

245205 Konserwator dziat sztuki
347601 Animator kultury

342902 Agent ustug artystycznych

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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& 2. Statystyczne i pozastatystyczne zrodia
danych — analiza dostepnosci dia Polski

W celu empirycznego zbadania udziatu sektora kultury w catej gospodarce konieczne jest zgromadze-
nie danych go opisujacych. Przeglad zrédet danych ma na celu ocene ich dostepnosci, komparatyw-
nosci oraz kompletnosci. Dostepnos¢ danych oznacza posiadanie przez pewne jednostki prowadzace
dziatalno$¢ statystyczng owych informacji oraz mozliwos¢ z ich skorzystania. Komparatywnos¢ danych
oznacza mozliwosc rzetelnego porownania danych pochodzacych z dwadch i wiecej zrodet statystycz-
nych. Cecha ta wptywa na mozliwosci (i) agregacji oraz (i) obliczert wykorzystujgcych dane z réznych
zrodet bez koniecznosci arbitralnych zatozen.

Przeglad literatury wskazuje, ze dostepno$¢ danych statystycznych, wymaganych do kompleksowej
oceny gospodarczego znaczenia sektora kultury, jest niewystarczajgca. Wynika to przede wszystkim
z uwzglednienia znacznej czesci jego sktadowych (w tym branzy filmowej, tworczosci artystycznej
oraz dziatalnosci instytucji kultury) w ramach sekcji O gospodarki (zgodnie z klasyfikacjg NACE), ktéra
podlega badaniom statystycznym w mniejszym zakresie niz np. branze przemystowe. Kolejnym prob-
lemem jest zbytnia agregacja — w ramach jednych sekcji badane sg aktywnosci, ktére mozna zakwalifi-
kowac jako powigzane z kulturg, oraz takie, ktore z pewnosciag nie maja takiego charakteru. Przyktadem
moze by¢ architektura, obejmujaca zarbwno projektowanie wnetrz, jak i stricte inzynieryjne prace.
Dlatego w dotychczasowych badaniach taczy sie rézne zrodta danych, dokonujac przy tym dodatko-
wych zatozer i oszacowan. W szczegodlnosci, dotyczy to badania przeprowadzonego przez KEA (2004),
wykorzystujgcej tacznie dane z badar oficjalnych stuzb statystycznych (Eurostat) z niereprezentatywna
bazg Amadeus. Znamiennym jest takze fakt braku préb oszacowan w raporcie dotyczacym sektora kre-
atywnego, sporzadzonym przez Ecorys (2009).

Niniejszy rozdziat prezentuje rezultaty kwerendy danych dla Polski. Dostepne Zroédta danych zostaty
przeanalizowane pod katem dalszej przydatnosci w badaniu. Przedstawione zostang zarbwno dane
rejestrowane, jak tez oparte na badaniach reprezentatywnych i dobrowolnych. Te pierwsze sg uzyski-
wane przy pomocy ewidencji wszystkich podmiotow dziatajgcych w danym obszarze gospodarczym.
Natomiast drugie dostarczajg statystycznego obrazu na podstawie reprezentatywnej proby, a wiec
pewnej czesci wszystkich podmiotow objetych danym problemem, wybranej na podstawie cech catej
proby. Ostatnie sg uzyskiwane dzieki dobrowolnemu akcesowi podmiotéw funkcjonujgcych w danym
obszarze do badania. Oznacza to, ze badania tego typu sg niereprezentatywne i nalezy zachowac
ostroznos$¢ przy wnioskowaniu na ich podstawie.

Ponadto, ukazane zostang standardy oraz poziomy agregacji. Owe cechy majg tez pozwoli¢ na ocene
komparatywnosci. Komparatywnos¢ danych jest pozadang cechg przy ich agregacji. Tylko odpowiedni
standard agregacji, uzywany tez w ewidendji statystycznej innych panstw, moze pozwoli¢ na poréwnanie
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analizowanych wielkosci pomiedzy krajami. W tym celu zostang przedstawione: rok badania, standardy
oraz poziomy agregacji. Poziom agregacji danych odnosi sie w tym przypadku do obszaru geograficzno
—statystycznego lub jednostek i grup je wspottworzacych w ramach badania, dla ktérego przygotowano
dane. Natomiast standard agregacji jest pewnym systemem opisu grup zrzeszajgcych jednostki badania.
Standardy agregadji zaktadajg zazwyczaj podziat jednostek wedtug odpowiednich cech.

Przy opisie zrodet danych, wymienione zostang potencjalne zmienne, mogace postuzy¢ w czesci obliczenio-
wej badania. Zarys proponowanych zmiennych ma tez na celu ukazanie przydatnosci poszczegolnych zrodet.
Zrédfa danych zostang zaprezentowane od ogdlnych do szczegdtowych. Na poczatku zostang opisane bazy
danych statystyki publicznej, potem raporty po$wiecone zagadnieniu, nastepnie bazy danych szczegétowe
(czesto branzowe). Rezultatem uwzglednienia roznych zrodet jest czeSciowe pokrywanie sie ich zawartosci.

Bank Danych Regionalnych - Gtowny Urzad Statystyczny

Bank Danych Regionalnych(BDR) jest elektroniczng baza danych prowadzong przez Gtowny Urzad
Statystyczny i uaktualniang w sposob ciggty. Dane zgromadzone w bazie danych sg ewidencjonowane
zgodnie z europejskim systemem NTS.

Wiecej informacdji: http//www.stat.gov.pl/bdr_n/app/strona.indeks

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0), regionalny (NUTS 1), wojewodzki (NUTS 2), podregionalny
(NUTS 3), powiatowy (NUTS 4), gminny (NUTS 5)

Standard agregacji: PKD 2004 (wedtug GUSu: spdjna i zgodna z NACE Rev 1.1), COICOP
Mozliwe do wykorzystania zmienne:

m  Poszczegolne rodzaje instytucji kultury — przyktadowo muzea ( zakres danych: 1995-2009, poziomy
agregacji: ogotem, regiony, wojewddztwa, podregiony, powiaty). Zwiedzajagcy muzea i oddziaty.?
= Typ danych: dane rejestrowe,
® llustruje liczbe skonsumowanego dobra finalnego, jakim jest wejscie do muzeum,
®  Brak informacji o cenie wejscia, mogacej by¢ ekwiwalentem wartosci wytworzonego dobra.

m  Wydatki budzetéw wojewodztw(W), powiatow(P), miasta na prawach powiatéw oraz gmin (G) na
kulture i ochrone dziedzictwa narodowego (zakres danych: 2001 — 2009). W zaleznosci od szczebla
jednostki administracyjnej dostepne sg nastepujace dane:

Ogotem (W, P.G)
Wydatki biezagce ogdtem (W, P, G)

7 NUTS — Nomenklatura Jednostek Terytorialnych (fr. Nomenclature des Unites Territoriales Statistique, ang. Nomenclature of Units for Territorial Statistic) — wprowadzony przez Europejski
Urzad Statystyczny system kodowania jednostek geograficznych w Europie.

8 Bank Danych Regionalnych udostepnia tez dane o innych instytugjach kulturalnych tj. teatrach, bibliotekach czy kinach. Podobnie jak w przypadkow muzedw, zmienne opisujace te
sekcje nie majq charakteru stricte ekonomicznego.



Wydatki biezace jednostek budzetowych ogodtem (W, P, G)

Wydatki majgtkowe (W, P, G)

Biblioteki (W, P, G)

Domy i osrodki kultury, swietlice i kluby (W,G)

Wydatki biezgce na wynagrodzenia (PG)

Wydatki biezagce na zakup materiatéw i ustug (PG)

Dotacje (PG)

Wydatki biezace jednostek budzetowych na zakup materiatéw i ustug (P, G)
Teatry (PG)

Centra kultury i sztuki (PG)

Muzea (P, G)

Galerie i biura wystaw artystycznych (G)

Wydatki biezgce na pochodne do wynagrodzen (G)

Wydatki biezgce jednostek budzetowych na pochodne wynagrodzenia (G)

= Typ danych: dane rejestrowe

Z dostepnych w BDR danych, w obliczeniach wykorzystane zostaty dane o wydatkach budzetéw

llustruje wielkosc¢ oraz strukture wydatkow na kulture na réznych obszarach

poszczegolnych szczebli samorzadu na kulture i dziedzictwo narodowe.

Furostat Database

Baza danych, prowadzona przez Europejski Urzad Statystyczny (Eurostat) bedacy oficjalnym urzedem
statystycznym Komisji Europejskiej, zawiera podstawowe dane ekonomiczne, demograficzne i staty-
styczne dla wszystkich krajow cztonkowskich Unii Europejskiej. Ewidencja i aktualizacja danych jest

prowadzona w sposob ciggty oraz zgodnie z nomenklaturg podziatu regiondw NTS.

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0).

Standard agregacjiityp danych: NACE 2 (dla roku 2008) orazNACE 1.1 w przypadku danych do 2007 roku,
dane pochodza z ewidencji krajowych urzeddw statystycznych (w Polsce — Gtowny Urzad Statystyczny).

Mozliwe do wykorzystania zmienne:

Zatrudnienie w sektorach produkujacych dobra i ustugi kulturowe w 2007,

Wielkos¢ obrotéw w sektorach produkujacych dobra i ustugi kulturowe w 2008 i 2007.

Wielkos¢ wartosci dodanej wytworzonej w przemystach kultury w 2007
Eksport dobr kulturowych w 2007

Koszty zatrudnienia pracownikow w poszczegodlnych sektorach przemystow kultury w 2007
Zysk brutto osiggniety w poszczegdlnych sektorach przemystow kultury w 2007

23



24

m  Standardem ewidencji owych danych jest NACE 2. Przez co dane nie sg poréwnywalne z tymi zmiennymi,
ktore zostaty zagregowane, oszacowane na podstawie danych ewidencjonowanych wedtug NACE 1.1

Z powyzszego zrédta danych wykorzystane zostang wielkosci obrotdw oraz zatrudnienia dla 2008
roku dla sektorow podzielonych zgodnie z NACE 2.0. W przypadku danych za rok 2007, sektory sg
agregowane zgodnie z NACE 1.1. Wykorzystane zostang wartos¢ dodana, wielkos¢ obrotéw, kosz-
ty zatrudnienia pracownikow oraz zysk brutto w roku 2007. Dodatkowo wykorzystane zostang
dane dotyczace eksportu dobr kulturowych (zwigzanych z dziatalnoscig artystyczng).

Furopean Cluster Observatory

European Cluster Observatory jest instytucjg zajmujgca sie monitorowaniem i ewidencjonowaniem
dziatalnosci gospodarczej w krajach Unii Europejskiej. Gtownym wyréznikiem instytucji jest podziat
dziatalnosci gospodarczej na klastry. Dane gromadzone przez te instytucje sg ogolnodostepne.
Wiecej informacji na: http.//www.clusterobservatory.eu/index.php?id=1&article=25&nid=

Poziom agregacji: wojewodzki (NUTS 2).
Standard agregacji:,cluster” oparty na NACE rev 1.1,
Mozliwe do wykorzystania zmienne:
m  zatrudnienie w wojewddztwach w poszczegdlnych klastrach
= Informacje nt. udziatu zatrudnienia w kulturze w catym zatrudnieniu,
m  Struktura klastrow, choc¢ oparta na NACE 1.1, nie pozwala na pozyskanie pozadanych obsza-

row agregacji. Niektore sektory wytwarzajace dobra kulturowe sg zagregowane z innymi
obszarami dziatalnosci.

Cultural Trends and Policies in Europe
,Compedium. Cutural Policies and Trends in Europe” to miedzynarodowy projekt zainicjowany
przez Komitet Sterujgcy ds. Kultury. Celem jest monitorowanie dziatan kulturalnych na poziomie
krajow. Opublikowane dane sg ogdlnodostepne.
Wiecej informacdji na: http//www.culturalpolicies.net/webtest/index.php

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0)

Mozliwe do wykorzystania zmienne:



m  Wydatki publiczne (rzagdowe i samorzadowe osobno oraz sumarycznie) na kulture i ochrone dziedzictwa 2008
= Dane pochodza z badan typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny,

m  Wydatki gospodarstw domowych na kulture 2008
= Dane pochodza z badan typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny,

m  Dekompozycja wydatkéw rzadowych i samorzagdowych na wezsze obszary
®  |lustruje przeptyw srodkéw z budzetu do instytucji kulturowych,
= Dane rejestrowe dostarczone przez Gtowny Urzad Statystyczny.

m  CUPIX —indeks cen dobr i ustug w kulturze — 2003, 2005-2009
®  Brak wartosci dla ksigzek w Polsce (oprécz 2008),
= Cenysaw Euro,
®  Pozwala na ustalenie pozostatych wielkosci w cenach statych.

m  Poziom cen takich dobr kulturalnych jak:
Ptyta muzyczna,
Ksigzka,
Bilet do kina,
Lekcja edukacji muzycznej,
Wstep do muzeum,
Wstep do teatruy,
= Pozwala na oszacowanie wptywow ze sprzedazy biletdw, ksigzek czy ptyt muzycznych,
m /drugiej strony, za poziom cen zostata przyjeta srednia cena jednego z dobr (np. ptyta Coldplay,
godzina nauki gry na pianinie). Stanowi to dosy¢ duze uproszczenie, mogace niedoszacowac/
przeszacowac wielkos¢ wptywow.

Z powyzszeqgo zrodta danych zostang wykorzystane dane dotyczace wydatkow rzadowych i samorzadowych w celu
0Szacowania popytu na dobra i ustugi kulturowe zwigzane z obszarem, Bibliotek, muzedw i obiektow chronionych”

System Analiz Samorzadowych

System Analiz Samorzadowych jest systemem monitorowania ustug publicznych w Polsce. SAS ewi-
dencjonuje i udostepnia dane wtasne oraz pomaga w analizie danych pochodzacych z statystyki
publicznej. Badanie jest dobrowolne, a wiec wystepuja braki w danych (np. brak informacji o kulturze
dla znacznej liczby miast). Wiekszos¢ dostepnych danych obejmuje zaledwie 2005 i 2006 rok. Czesc
wskaznikow pochodzi z Banku Danych Regionalnych prowadzonych przez Gtéwny Urzad Statystyczny.
SAS udostepnia dane zaréwno jakosciowe jak i ilosciowe.

Poziom agregacji: powiatowy (NUTS 4), gminny (NUTS 5)
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Mozliwe do wykorzystania zmienne:

m Srednia liczba 0séb zatrudnionych w placowce (liczba etatow) odpowiednio w Centrach Kultury,
Teatrach, Bibliotekach, Muzeach, Instytucjach muzycznych oraz Centrach Sztuki i galeriach — zmien-
na obrazuje wielko$¢ zatrudniania w placéwkach kulturowych. Przy podsiadaniu informacji doty-
czacej sredniej ptacy/kosztu zatrudnienia pracownika — istnieje mozliwos¢ oszacowania kosztow
pracy w danym powiecie/gminie w instytucjach kulturowych

m Srednie wynagrodzenie 1 zatrudnionego ze $wiadczeniami na jego rzecz (etat przeliczeniowy)
odpowiednio w Centrach Kultury, Teatrach, Bibliotekach, Muzeach, Instytucjach muzycznych oraz
Centrach Sztuki i galeriach - zmienna moze by¢ ekwiwalentem kosztu pracownika

W<réd proponowanych zmiennych, dane nie pokrywajg sie z catg proba. Zatem istniejg braki danych.
Ponadto nie ma informacji o strukturze dostepnych danych, a wiec i o reprezentatywnosci.

Moja Polis

Moja Polisjest portalemzajmujacym sie monitoringiem partnerstwa lokalnegoirozwoju aktywnych spo-
tecznoscilokalnych. Program jestrealizowany dzieki wsparciu udzielonemu przezIslandie, Liechtenstein
i Norwegie poprzez dofinansowanie ze srodkéw Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru
Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego.

Wiecej informacdji: http.//beta.mojapolis.pl/web/guest/home

Poziom agregacji: regionalny (NUTS 1), wojewddzki (NUTS 2), podregionalny (NUTS 3), powiatowy
(NUTS 4), gminny (NUTS 5)

Mozliwe do wykorzystania zmienne:

m  Przecietna liczba imprez kulturalnych organizowanych przez domy i osrodki kultury, kluby lub
Swietlice — pozwala na oszacowanie wartosci dodanej owych imprez, przy znajomosci przecietne-
go kosztu imprezy
m  Dane za 2007 rok, poziom agregacji NUTS 5
m  Zrodho danych: Glowny Urzad Statystyczny

m  Dofinansowanie zakupu nowosci bibliotecznych przez MKIiDN z bazy SZPON - pozwala na uwzgled-
nienie dodatkowych wydatkéw majacych na celu uzupetnienie infrastruktury kulturowej
m  Dane za 2008 rok, poziom agregacji regionalny (NUTS 1), wojewddzki (NUTS 2), podregionalny
(NUTS 3), powiatowy (NUTS 4), gminny (NUTS 5)
m  Zrodlo danych: baza danych SZPON, dane petne pochodzace z ewidendji programoéw
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego



Amadeus/Infocredit

Amadeus/Infocredit jest europejskim badaniem panelowym (badania panelowe to obserwacja iden-
tycznej grupy jednostek przez kilka okreséw) obejmujgcym ponad 18 tys. przedsiebiorstw w Polsce.
Dane obejmujg podstawowe wielkosci mikroekonomiczne, odnotowywane przez przedsiebiorstwa.

Poziom agregacji: przedsiebiorstwo.
Standard agregacji: NACE, NACIS, US SIC, EKD.

Proponowane zmienne:
Typ danych: dane pochodzg z dobrowolnego badania ankietowego.

Mozliwe do wykorzystania zmienne z bazy danych:

m  Przychody netto ze sprzedazy
m 53 to wartosci netto

m  Wynagrodzenia

m  Ubezpieczenie spoteczne i inne swiadczenie
®m  Powyzsze dwie zmienne, po zsumowaniu mogtyby stanowi¢ ekwiwalent kosztow pracy,
= /drugiej strony, tak utworzony agregat bedzie zawierat zarébwno koszty pracy managerow i np.
niewykwalifikowanych pracownikow.

m Zatrudnienie
®  Liczba oséb zatrudnionych w przedsiebiorstwie.

Problemem zrédta jest brak reprezentatywnosci proby. Na ponad 18 tys. przedsiebiorstw jedynie 466
moze zostac sklasyfikowanych jako produkujace lub dostarczajace dobra i ustugi kulturowe. Dokfadna
struktura wedtug Ewidendji Klasyfikacji Dziatalnosci jest przedstawiona w aneksie raportu.

Dane zostang uzyte w badaniu w celu uzyskania informacji dotyczacej struktury przemystow kreatyw-
nych oraz kultury.

Kultura w 2008 r. - Glowny Urzad Statystyczny

,Kultura w 2008 1" jest ogdélnodostepnym raportem przedstawiajgcym zbidr statystyk opisujgcych sie¢
jednostek i instytucji prowadzacych dziatalnos¢ kulturalng w Polsce. Zbior statystyk jest ilustracjg tej
dziatalnosci w 2008 roku, a dane sg przedstawiane na poziomie miast, powiatow, regiondw oraz woje-
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wodztw w zaleznosdci od ich dostepnosci. Dane w raporcie nawigzujg do funkcjonowania instytucji
kultury i ekonomicznego wymiaru sektora.
Wiecej informacdji: http.//www.stat.gov.pl/ US/5840_1741_PLK_HTML.htm

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0), regionalny (NUTS 1), wojewddzki (NUTS 2), podregional-
ny (NUTS 3), powiatowy (NUTS 4), gminny (NUTS 5)

Standard agregacji: PKD 2004 (wedtug GUSu: spdjna i zgodna z NACE Rev 1.1), COICOP
Mozliwe do wykorzystania zmienne:

m  liczba wyprodukowanych ksigzek (tzw. naktad)
= |lustruje wielko$¢ rynku,
= Uwzglednia tylko strone podazowsa,
= Dane przygotowane przez zaktad Statystyki Wydawnictw Biblioteki Narodowej w oparciu o ewi-
dencje tzw. egzemplarzy obowigzkowych.

= Wolumen wyprodukowanych periodykéw
= |lustruje wielko$¢ rynku,
= Uwzglednia tylko strone podazowsa,
= Dane przygotowane przez zaktad Statystyki Wydawnictw Biblioteki Narodowej w oparciu o ewi-
dencje tzw. egzemplarzy obowigzkowych.

m |liczba 0séb zwiedzajacych muzea
® llustruje liczbe skonsumowanego dobra finalnego, jakim jest wejscie do muzeum,
®  Brak informacji o cenie wejscia, mogacej by¢ ekwiwalentem wartosci wytworzonego dobra,
= Dane pochodza z badan typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny.

m  Widzowie w teatrach
® llustrujg liczbe skonsumowanego dobra finalnego, jakim jest wejscie na sztuke teatralng,
m  Brak informacji o cenie wejscia, mogacej by¢ ekwiwalentem wartosci wytworzonego dobra,
= Dane pochodza z badan typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny.

m  Widzowie w kinach
= |lustruja liczbe skonsumowanego dobra finalnego, jakim jest wejscie pokaz filmowy,
®  Brak informacji o cenie wejscia, mogacej by¢ ekwiwalentem wartosci wytworzonego dobra,
®  Dane pochodza z badan typu sprawozdawczego prowadzacych przez Gtéwny Urzad Statystyczny.

m  Przecietne wydatki gospodarstw domowych na (2008):
Gazety i czasopisma,
Ksigzki i inne wydawnictwa,
Optaty za wstep do teatrow, instytucji muzycznych i kina,



Zakup sprzetu do odbioruy, rejestracji i odtwarzania dzwieku (w tym zestawy Hi-fi)

Zakup telewizoréw,

Zakup sprzetu do odbioru, rejestracji i odtwarzania obrazy,

Zakup nosnikow dzwieku i obrazu,

Optaty za abonament radiowy i telewizyjny,

Optaty za telewizje kablowa,
Typ danych: dane pochodzg z Badania Budzetu Gospodarstw Domowych, a wiec badania
reprezentatywnego,
/mienna ilustruje wielkos¢ wydatkoéw sektora publicznego na dobra kulturowe
Dane pochodzg z Badania Budzetéw Gospodarstw domowych. Brak bardziej szczegdtowych
informacji dotyczacych rozktadu wydatkéw w catej populadji, jedyna charakterystyka sg srednie
wydatki. Ze wzgledu na charakter badania wielkosci mogga by¢ zanizone,
Niektore wielkosci sg zagregowane tgcznie — np. opfaty za wstep do teatru, instytucji muzycz-
nych i kina sa uwzglednione razem,

Wptywy materiatow bibliotecznych

llustruje zmiane zasobodw bibliotecznych,

Brak znajomosci $redniej ceny ksigzki zakupionej (,materiatu bibliotecznego”) nie pozwala na
oszacowanie wartosci zakupionych ksigzek,

Dane pochodza z badar typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny,

/wiedzajgcy muzea ( dodatkowo informacja o liczbie bezptatnie zwiedzajacych)

Pozwala na oszacowanie liczby ,odptatnych wejs¢” muzeum,
Nieznana jest cena biletu, ktéra pozwolitaby szacowac wptywy z biletéw,
Dane pochodza z badar typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny,

Lekcje muzealne zrealizowane

Pozwala na uwzglednienie dodatkowego produktu wytworzonego przy pomocy sektoréw kul-
tury przy znajomosci kosztu przeprowadzenia lekcji,

Brak jednoznacznej mozliwosci podzielenia tej czesci produktu miedzy edukacje a kulture,
Brak informacji na temat definicji lekcji muzealnej (przyktadowo, czasu jej trwania),

Brak informacji na temat kosztu jednej lekcji muzealnej,

Dane pochodza z badanr typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny.

/wiedzajacy galerie sztuki

Brak informacji o warunkach wejscia do galerii sztuki (bezptatne/odptatne),
Dane pochodza z badar typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny.

Widzowie imprez organizowanych przez przedsiebiorstwa agencji estradowych

Zmienna ilustruje liczbe widzéw imprez organizowanych przez agencje estradowe,
Brak informacji o Sredniej cenie wstepu na impreze,
Dane pochodza z badar typu sprawozdawczego prowadzonych przez Gtowny Urzad Statystyczny.
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Bilansowe wyniki finansowe podmiotow gospodarczych w 2008 r. — GUS

Raport obejmuje zagregowane dane dotyczace sytuacji oraz wynikdw finansowych pomiotéw gospo-
darczych w Polsce w 2008 roku. Interesujgcym obszarem jest grupa podmiotéw opisanych jako ,dzia-
talnosc¢ zwigzana z kulturg, rozrywka i rekreacja”

Wiecej informadji: http.//www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/PUBL_fp_bilansowe_wyniki_finansowe_pod-
miotow_gospodarczych_2008.pdf

Mozliwe do wykorzystania zmienne:

m  Przecietny przychdd ze sprzedazy w poszczegolnych grupach przedsiebiorstw pogrupowanych
pod wzgledem wielkosci zatrudnienia.

m  Przecietne zatrudnienie w poszczegolnych grupach przedsiebiorstw pogrupowanych pod wzgle-
dem wielkosci zatrudnienia.

Powyzsze zmienne zostang wykorzystane w badaniu, w celu wyznaczenia relacji pomiedzy przycho-
dem a zatrudnieniem.

Cultural Statistics. Pocket Book — Eurostat

,Cultural Statistics. Pocket Book” jest ogélnodostepnym raportem opisujgcym dziatalnos¢ kulturalng
w krajach Unii Europejskiej opublikowanym przez Europejski Urzad Statystyczny (Eurostat) bedacy urze-
dem Komisji Europejskiej. Dane uzyte do opisu dziatalnosci kulturalnej pochodzg sprzed 2007 roku.
Wiecej informacdiji: http.//epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_OFFPUB/KS-77-07-296/EN/KS-77-07-296-EN.PDF

Poziom agregacji: poziom krajowy. Nieliczne statystyki zagregowane do EU 27
Standard agregacji: NACE Rev1.1, ISCO 88, ISCED 97, COICOP, ComExt
Mozliwe do wykorzystania zmienne:

m  Zatrudnienie w kulturze z uwzglednieniem grup wiekowych oraz ptci— 2005
= Wraz z oszacowaniem kosztow pracy pozwala obliczy¢ sumaryczne koszty pracy catego sektora,
®  Typ izrédto danych: dane pochodzace z EU Labour Force Survey 2005 opracowanego przez
Eurostat, a wiec z badania reprezentatywnego.

m  Koszty pracy na pracownika w przemysle wydawniczym i jego sektorach — 2005
®  Typ i zrodto danych: oszacowania pochodza z Structural Business Statistics przygotowanego
przez Eurostat.



m  Zatrudnienie w przemysle muzycznym — 2004, wielkos¢ sumaryczna jak i liczba przedsiebiorstw
funkcjonujacych w tym sektorze
®  Typizrodio danych: dane rejestrowe pochodza z Structural Business Statistics przygotowanego
przez Eurostat.

m liczba przedsiebiorstw w przemysle muzycznym, obroty generowane przez owe przedsiebiorstwa
i wartos$¢ dodana wytworzona w 2004.
= Typizrodio danych: dane rejestrowe pochodza z Structural Business Statistics przygotowanego
przez Eurostat.

m  Wartos¢ dodana oraz obroty generowane przez sektor wydawniczy w 2004 roku.
= Typizrodio danych: dane rejestrowe pochodza z Structural Business Statistics przygotowanego
przez Eurostat.

m  Strukturaimportu i eksportu w handlu ptytami CD, ksigzkami, gazetami i periodykami, ptytami DVD,
dzietami sztuki, kolekcjami i antykami, -2006. Na poziomie EU 27 — wyszczegdlnienie dziet sztuki,
kolekgji i antykdw na obrazy, grafike, rzezbe, znaczki pocztowe, antyki ( kryterium jest wiek wyrobu
— powyzej 100 lat), kolekcje
= W przypadku danych dotyczacych ptyt CD i DVD - zmienita sie struktura przez ostatnie lata,
® Typ i zrédto danych: dane rejestrowe pochodzg Comext — bazy danych prowadzonej przez

Eurostat, ilustrujgcg ekonomiczng wymiane miedzynarodowa.

m  nstrumenty muzyczne. Wielko$¢ handlu oraz struktura importu i eksportu. 2006
®m  Typ i zrédto danych: dane rejestrowe pochodzg Comext — bazy danych prowadzonej przez
Eurostat, ilustrujgcg ekonomiczng wymiane miedzynarodowa.

W obliczeniach wykorzystane zostang wydatki gospodarstw domowych na optaty za wejscie do tea-
trow i instytucji muzycznych.

Creative Economy. Report 2008. United Nations

"Creative Economy. Report 2008! jest ogdInodostepnym raportem opublikowanym przez Organizacje
Narodoéw Zjednoczonych w 2008. Tematem raportu sg tzw. ,przemysty kreatywne” obejmujgce swym
spektrum m.in. dziatalnosc¢ kulturalna.

Wiecej informacdji na: http.//www.unctad.org/en/docs/ditc20082cer_en.pdf

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0)

Standard agregacji i typ danych: Oszacowania i kalkulacje na podstawie danych pochodzacych
z bazy dany ONZ oraz MFW
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Mozliwe do wykorzystania zmienne:
m Import/ eksport débr kulturowych oraz kreatywnych 2005.

m  Dekompozycja eksportu i importu dobr kulturowych na poziomie EU 27,
®  Pokazuje strukture importu i eksportu débr kulturowych dla EU 27,

The Economy of Culture in Europe
"The Economy of Culture in Europe” jest raportem opracowanym przez KEA, firme specjalizujaca sie
w doradztwie w przemystach kreatywnych, dla Komisji Europejskiej. Raport jest ogélnodostepny
i zawiera dane sprzed 2006 roku.
Wiecej informacdji na: http//www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf
Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0), EU27.
Standard agregacji: oszacowania oparte na danych Eurostatu i Amadeusa.
Mozliwe do wykorzystania zmienne:
m  Straty w wyniku nielegalnego rozpowszechniania débr kulturowych:
m  Oszacowanie dotyczace szarej strefy’,

= Typ danych: oszacowania.

m  Sprzedaz nagran muzycznych w Polsce w 2004 roku
= Typ danych: dane rejestrowe.

World Film Market Trends
"World Film Market Trends” jest raportem opublikowanym przez Europejskie Obserwatorium
Audiowizualne (European Audiovisual Observatory). Dokument przedstawia sytuacje przemystu filmo-
wego w krajach europejskich w roku 2007.
Wiecej informacdji na: http//www.obs.coe.int/online_publication/reports/focus2008.pdf

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0)

Standard agregacji i typ danych: dane rejestrowe i branzowe



Mozliwe do wykorzystania zmienne:
m  Srednia cena biletu do kina
®  Pozwala na oszacowanie przychodow ze sprzedazy biletow,

= Nie uwzglednia zréznicowania pomiedzy kinami a multipleksami.

m  Widzowie w kinach.

Film and Video Yearbook 2009
Raport zostat opracowany przez Europen Audiovisual Observatory. Dostep do raportu jest odpfatny.
W Raporcie znajduja sie informacje dotyczace przemystéw zwigzanych z filmem i nagraniami wideo
w krajach europejskich.

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0)

Mozliwe do wykorzystania zmienne/zbiory zmiennych:

Przychody operacyjne firm telewizyjnych
m  Przychody operacyjne kin

m  Przeglad rynku DVD

m  Przeglad rynku Blu-ray

m  Obrot wypozyczalni wideo

Problemem przy ocenie przydatnosci danych jest brak dostepu do informacji na temat metodologii
zbierania danych. Uniemozliwia to rzetelng ocene przydatnosci danych.

Baza danych - rynek ksiazek

Baza danych/raport zawiera informacje charakteryzujace polski rynek ksigzki. Dostep do bazy jest odpfatny.
Wiecej informacji na: http://rynek-ksiazki.pl/sklep/bazy-danych/
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LAIKS

Gromadzone przez Zwigzek Artystow i Kompozytoréw Scenicznych dane zawierajg informacje doty-
czace przychoddw tworcow rynku muzycznego w Polsce. Dane obejmuja przychody twoércow zareje-
strowanych w ZAIKS z tytutu publicznych wykonan i odtworzen, nadan oraz nagran mechanicznych,
w rozbiciu na tworcow polskich i zagranicznych. Nie jest znana reprezentatywnos¢ badania, czyli jaki
odsetek ogotu artystow przynalezy do ZAIKS oraz jaki procent przychodow artystow stanowig przy-
chody z tego zrodta.

Poziom agregacji: krajowy (NUTS 0)

Standard agregacji i typ danych: dane pochodzg ze sprawozdawczosci ZAIKS, wielkosci nominalne,
dane roczne.

Mozliwe do wykorzystania zmienne:

m  Przychody tworcow zarejestrowanych w ZAIKS
= Moze by¢ utozsamiany z przychodami uzyskanymi przez artystdw dzieki prawom autorskim.



& 5. Znaczenie sektora kultury i przemuystow
kreatywnych w polskiej gospodarce

W tej czesci raportu zaprezentowane zostang rezultaty oszacowan przeprowadzonych w oparciu
o dostepne dane dla 2008 roku. W celu oceny udziatu sektora kultury i przemystéw kreatywnych
w gospodarce skupiono sie na okresleniu produktu (wartosci dodanej) wytworzonego przez
nie w relacji do catkowitej wartosci dodanej wygenerowanej przez gospodarke, czyli Produktu
Krajowego Brutto. Ponadto, dla obu kategorii obliczony zostat ich udziat w zatrudnieniu ogotem.
Statystyki te nie sg bezposrednio osiggalne i zostaty obliczone zgodnie z metodologig opisang
w aneksie.

W pierwszej kolejnosci zaprezentowane zostang podstawowe oszacowania — wielkos$ci absolutne
wartosci dodanej i zatrudnienia w sektorze kultury i przemystach kreatywnych w roku 2008, oraz
ich udziaty w PKB i zatrudnieniu ogétem. Nastepnie dokonujemy analizy wzglednego znaczenia
gospodarczego poszczegolnych branz bedacych ich sktadowymi. Strukture wytwarzanego pro-
duktu wg wezszych rodzajow dziatalnosci porownujemy tez z dostepnymi punktami odniesienia
z innych krajow, co pozwala oceni¢ podobienstwa i réznice miedzy strukturg tych przemystow
w Polsce i wybranych krajach Europy Zachodniej. Nastepnie, prezentujemy szacunek znacze-
nia gospodarczego sektora kultury i przemystéw kreatywnych na poziomie wojewddztw, oraz
oceniamy wkfad poszczegdlnych wojewoddztw w wielkos¢ zatrudnienia i wartosci dodanej obu
kategorii na poziomie krajowym. Ostatecznie, przeprowadzamy dyskusje wynikow oszacowan
uzyskanych pod warunkiem przyjecia innych zatozen niz w podstawowym, najbardziej prawdo-
podobnym scenariuszu.

51 Sektor kultury i przemysty kreatywne — znaczenie
gospodarcze w roku 2008

Przeprowadzona kwerenda aktualnie dostepnych zZrédet danych statystycznych potwierdza
obserwacje autoréw szeregu raportéw z obszaru ekonomii kultury na temat niewystarczajacej
ilosci i jakosci informacji. Problematycznos¢ danych jest widoczna na wielu etapach analizy. Po
pierwsze, brak jest spéjnosci czasowej, co wynika ze zmian klasyfikacji wykorzystywanych w pro-
wadzonych badaniach. W przypadku wprowadzenia klasyfikacji sekcji gospodarki NACE 2.0,
czesc¢ istotnych branz kultury lub kreatywnych (jak przemyst filmowy) ulega przeklasyfikowaniu.
Zmiane te nalezy postrzegac jako pozytywng, poniewaz prowadzi ona do zwiekszenia dostepno-
scidanych z zakresu kultury, od roku 2008 poczawszy. Niemniej jednak, oznacza to rowniez zabu-
rzenie porownywalnosci z danymi do roku 2007 wtgcznie. Po drugie, poziom agregacji danych
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jest dla wielu rodzajow dziatalnosci kulturalnej i kreatywnej zbyt wysoki, przez co przemysty te
stajg sie nieznang czescig pewnych wiekszych grup dziatalnosci. Dokonujemy wiec préb przy-
blizenia udziatow analizowanych przemystéw w tych szerszych kategoriach. Po trzecie, wsréd
dostepnych danych istniejg rozbieznosci zwigzane z standardami ewidencji i agregacji danych,
CO znaczaco wptywa na ich poréwnywalnosc. Po czwarte, czes¢ danych ewidencjonowanych nie
pokrywa catej proby podmiotow, ktére w rzeczywistosci wykonujg dziatalnos¢ bedaca przed-
miotem analizy. Tak jest w przypadku danych pochodzgcych z badania finanséw podmiotow
gospodarczych GUS, ktére nie obejmujg przedsiebiorstw zatrudniajgcych 9 i mniej pracownikow.
Powyzsze mankamenty wymuszajg przyjecie szeregu dodatkowych zatozen. Szczegdtowy ich
opis znajduje sie w zatgczniku metodologicznym.

Wykresy 2-3 przedstawiajg warto$¢ dodang wygenerowang przez sektor kultury i przemysty
kreatywne oraz liczbe osob w nich pracujgcych w 2008 roku. Produkt wytworzony w przemy-
stach kultury wyniost w badanym okresie ok. 17,6 miliardow ztotych. Wartos¢ dodana szerzej
definiowanych przemystow kreatywnych byta o 54 proc. wieksza i przekroczyta 27,5 miliardow
ztotych. W analizowanym okresie, w sektorze kultury zatrudnionych byto ponad 260 tysie-
cy 0sob, natomiast liczba pracujgcych w przemystach kreatywnych byta wyzsza o 44 proc.
i wyniosta niemal 375 tysiecy. Wielkos$ci te przektadajg sie na udziat w produkcie krajowe-
go brutto Polski w 2008 roku rzedu 1,6 proc. dla sektora kultury oraz 2,5 proc. dla przemy-
stow kreatywnych. W przypadku zatrudnienia udziat ten ocenia sie odpowiednio na 1,9 proc.
i 2,7 proc. pracujgcych (por. Wykres 4).

Wykres 2. Wartos¢ dodana wytworzona w sektorze kul- Wykres 3. Zatrudnienie w sektorze kultury i przemy-

tury i przemystach kreatywnych w 2008 roku (w min z}) stach kreatywnych w 2008 roku (liczba osdb)
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Wykres 4. Udziat wartosci dodanej oraz zatrudnienia w sektorze kultury i przemystach kreatywnych w catosci wartosci
dodanej i zatrudnienia w 2008 roku (w procentach)
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Otrzymane oszacowanie udziatu sektora kultury jest wyzsze od wartosci opublikowanych przez
KEA (2004) dla roku 2003 o 0,22 pkt. proc. w przypadku wartosci dodanej i o 0,16 pkt. proc.
Wyniki uzyskane w badaniu wskazujg wiec na wzrost, w odniesieniu do wynikéw KEA, nie tyl-
ko obu kategorii, ale tez relacji udziatu wartosci dodanej do odsetka zatrudnienia. Sugeruje to
wiec na wyzszg w 2008r. niz w 2003r. wg KEA, produktywnos¢ (wartos¢ dodang na pracownika)
w sektorze kultury. Cho¢ zmiana ta moze wynikac czesciowo z roznic w metodologii obliczen,
sugeruje ona, ze zmiany w tym sektorze w ostatnich 5 latach wigzaty sie z nieco wiekszym niz
w catej gospodarce wzrostem wartosci dodanej przypadajgcej na pracujgcego. Zarazem jest ona
jednak nizsza od $redniej w gospodarce ogétem, co, zgodnie z obserwacjami KEA jest powszech-
ne w krajach europejskich. Analize produktywnosci sektora kultury i przemystéw kreatywnych
pogtebiamy w dalszej czesci rozdziatu.

Réznica udziatu przemystow kreatywnych w ogoélnej liczbie pracujacych w relacji do wyniku
zaprezentowanego w KEA (2004) jest znacznie wieksza. Ttumaczy¢ to mozna czesciowo inny-
mi zatozeniami co do stopnia uwzglednienia pewnych sektorow jako kreatywnych, jak rowniez
wyzszg, niz w sektorze kultury, dynamika rozwoju przemystéw kreatywnych nienalezacych do
tego sektora. Jeszcze mniejszy udziat branz kreatywnych wskazat natomiast raport Europejskiego
Obserwatorium Klastrow (2010). Jednak tamto badanie objeto tylko osoby zatrudnione, a nie
wszystkie pracujgce (wytgczyto wiec np. osoby samozatrudnione), a dla Polski wykorzystane
zostato w nim badanie GUS oparte o formularze Z06, ktére sg wypetniane jedynie przez przed-
siebiorstwa zatrudniajgce co najmniej 10 osob. Dlatego szacunki European Cluster Observatory
sg prawdopodobnie nizsze od rzeczywistych.
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Wykres 5. Udziat sektora kultury w wartosci dodanej oraz zatrudnieniu w Polsce wedlug obliczen wiasnych dla roku

2008 oraz wg raportu The Economy of Culture In Europe dla roku 2003
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Zrédto: opracowanie wilasne na podstawie raportu The Economy of Culture in Europe oraz obliczen wtasnych

Wykres 6. Udziat przemystéw kreatywnych w ogélnej liczbie pracujacych wg oszacowan wiasnych, The Economy of

Culture In Europe i European Cluster Observatory
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie European Cluster Observatory, The Economy of Culture In Europe i obliczert wtasnych
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W ramach sektora kultury, najwieksza warto$¢ dodana (ponad 5 miliardéw ztotych) w 2008 roku
wytworzona zostata przez podmioty zwigzane z dziatalnoscig wydawniczg. Najmniejszy wkfad
wniosty nagrania i reprodukcje dzwiekowe. Dominujgcg role w strukturze zatrudnienia odgrywaty
natomiast sekcje zwigzane z twdrczoscig artystyczng i literackg oraz funkcjonowaniem instytucji
kulturalnych, takich jak biblioteki, muzea, teatry i galerie (por. Wykresy 7-8). Doktadng strukture war-
tosci dodanej oraz zatrudnienia ilustrujg Wykresy 9-10. Analiza struktury wartosci dodanej suge-
ruje duzy stopien koncentracji wytwarzanego produktu. Prawie 75 proc. produktu sektora kultury
zostato wytworzone przez dziatalno$¢ wydawniczg, nadawanie programow oraz biblioteki, muzea
i obiekty zabytkowe. Dwie pierwsze branze wniosty w 2008 roku ponad potowe wartosci doda-
nej catego sektora kultury. W pozostatych sekcjach tgcznie wyprodukowano ekwiwalent wartosci
dodanej osiggnietej w branzy publikowania. Natomiast niespetna 47 proc. 0séb pracuje we wspo-
mnianych sekcjach zwigzanych z dziatalnoscig artystyczng i kulturalng, kolejne 17,5 proc. oséb
zwigzanych byto z sektorem publikowania. Az 14 proc. oséb w 2008 roku pracowato w sprzedazy
gazet, ksigzek, muzyki oraz nagran wideo.

Dominujacg role w strukturze wartosci dodanej sektora kultury odgrywajg sekcje zwigzane z udo-
stepnianiem dobr kultury masowemu odbiorcy: dziatalnos¢ wydawnicza, nadawanie programow
oraz biblioteki i muzea. Nalezy pamietac¢, ze dwie pierwsze branze wytwarzajg warto$¢ dodang row-
niez poprzez wykorzystanie tworczosci zagranicznej. Relatywnie niewielkie znaczenie ma natomiast
tworzenie, dystrybucja i wyswietlanie filmow, nagran wideo i programoéw telewizyjnych. Warto jed-
nak zwroci¢ uwage, ze ta sekcja oraz nadawanie programow to dwie dziedziny, ktore wnoszg duzo
wiekszy wktad do wartosci dodanej tworzonej przez sektor kultury, niz do zatrudnienia w nich. Na
tle pozostatych sekcji w ramach sektora kultury, te dwie charakteryzuja sie wiec szczegolnie wysokg
wartoscig dodang na pracujgcego. Niskg wartoscig dodang na pracujgcego cechujg sie natomiast
(zgodnie z intuicja) handel oraz twoérczosc literacka i artystyczna. W tym ostatnim przypadku wska-
zuje to na relatywnie niewielki udziat artystéw w dochodach z utrwalonych dziet, przyktadowo ptyt
muzycznych. Niemniej jednak, najwazniejszej przyczyny relatywnie niskiej relacji wartos$ci dodanej
branzy do liczby pracujacych nalezy sie doszukiwac w specyfice tej dziatalnosci — twdrczosc¢ jest
aktywnoscig atrakcyjng dla wielu oséb, jednak niewielka czes¢ z nich osigga z tego tytutu napraw-
de wysokie dochody. Przyktadowo, Kretschmer (2006, 2007) analizujgc dane o dochodach z tytutu
praw wiasnosci do utworow muzycznych w Wielkiej Brytanii w roku 1994 uzyskat wspotczynnik
Giniego o wartosci 0,88.°

Szczegodtowe uwagi dotyczgce metody szacowania wartosci dodaneji liczby pracujagcych wramach
poszczegdlnych branz, jak tez komentarze dotyczace ewentualnych brakow danych, zawarte zosta-
ty w dalszej czesci rozdziatu oraz w zatgczniku.

9 Wspétczynnik Giniego jest miarg koncentradji badanego rozktadu, przyjmujacg wartos¢ 0 dla catkowitej réwnosci i 1 dla koncentracji w jednym punkcie. Jej wartosci dla rozktadéw
dochodu w krajach Unii Europejskiej przyjmuja wartosci z przedziatu 0,25-0,4.
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Wykres 7. Wartos¢ dodana (lewa o$, w min zl) oraz wartos¢ dodana na pracujacego (prawa os, w tys. zt) w sektorze kul-

tury wg branz w 2008 roku
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Wykres 9. Struktura wg branz wartosci dodanej w sektorze kultury w 2008
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Wykres 10. Struktura wg branz zatrudnienia w sektorze kultury w 2008
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Wykresy 11-12 przedstawiaja wartos¢ dodang wytworzong przez poszczegolne przemysty kreatyw-
ne i zatrudnienie w nich w 2008 roku. Jak zostato wspomniane, rozszerzenie przedmiotu analizy
na dziatalnos¢ kreatywng zwieksza, wzgledem sektora kultury, udziat w wartosci dodanej o ponad
potowe, a w zatrudnieniu o ponad 40 proc. Najwiekszg, z perspektywy wartosci dodanej, staje
sie dziatalnosc¢ reklamowa, ktéra odpowiada za niemal 20 proc. produktu i 15 proc. miejsc pracy
w przemystach kreatywnych. tacznie z dwiema najwiekszymi kategoriami kulturowymi — dziatal-
noscig wydawniczg i nadawaniem programow — w branzy tej wytworzono ponad 50 procent war-
tosci dodanej przemystow kreatywnych. Zauwazalny wktad wnoszg tez wydawanie oprogramowa-
nia, ustugi telewizji kablowych i ustugi architektoniczne, ktore tgcznie odpowiadajg za ok. 17 proc.
wartosci dodanej w przemystach kreatywnych, czyli ok. 0,4 proc. PKB. Pozostate rodzaje dziatalnosci
majg znacznie mniejsze znaczenie. Najwieksza produktywnos¢, a wiec stosunek wartosci dodanej
do liczby oséb zatrudnionych, wérod przemystoéw kreatywnych zostata odnotowana w ustugach
sieci kablowych oraz nadawaniu programow. Z kolei najmniejszg warto$cig dodang na zatrudnio-
nego wykazywaty: sprzedaz gazet, ksigzek, muzyki i nagrart wideo oraz tworczos¢ literacka, arty-
styczna i dziatalno$¢ instytucji sztuki.

Wykres 11. Wartos¢ dodana (lewa o$, w min zf) oraz wartos¢ dodana na pracujacego (prawa os, w tys. zt) w przemystach

kreatywnych wg branz w 2008 roku
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Wykres 12. Zatrudnienie w przemystach kreatywnych wg branz w 2008 roku (liczba oséb)
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Zrédto: obliczenia wiasne

Interesujgcych wnioskoéw dostarcza pordwnanie struktur zatrudnienia i wytwarzania w polskich
przemystach kreatywnych (Wykresy 13-14) ze strukturg przemystéw kreatywnych w Wielkiej Brytanii
w 2006 roku (Wykresy 15-16). Dane dotyczace gospodarki brytyjskiej pochodzg z,Creative Industries
Economic Estimates Statistical Bulletin” (United Kingdom: Department for Culture, Media and Sport,
2009). O ile w Polsce ponad potowa wartosci dodanej wytworzona zostata w branzach reklamowej,
wydawniczej oraz nadawaniu programow, najwiekszym dziatem w Wielkiej Brytanii w 2006 roku
pod wzgledem produkcji byto oprogramowanie, gry komputerowe oraz publikacje elektronicz-
ne, ktdre wytworzyty prawie 43 proc. catej wartosci dodanej brytyjskich przemystow kreatywnych.
W Polsce w 2008 roku sektor ten stanowit 7,41 proc. przemystow kreatywnych i byt dopiero pigtg
branzg owych przemystow. Potwierdza to obiegowg opinie o relatywnie niskim poziomie jej rozwo-
juw Polsce. Kolejne dwie branze (reklamowa i dziatalno$¢ wydawnicza) w strukturze wartosci doda-
nej w Wielkiej Brytanii odpowiadajg dwodm najwazniejszym w polskim przemysle kreatywnym.

W zatrudnieniu brytyjskich przemystéw zachowany jest porzadek znaczenia branz ze wzgledu na
wartos¢ dodana. Branzg o najwiekszej liczbie pracownikdw byto oprogramowanie, gry kompute-
rowe oraz publikacje elektroniczne, ale jej udziat, rzedu 1/3 ogotu zatrudnionych, byt mniejszy niz
w przypadku wartosci dodanej. Oznacza to oczywiscie ponadprzecietng (na tle wszystkich przemy-
stow kreatywnych) produktywnosc. Podobnie jak w przypadku polskich przemystow kreatywnych,
branzami istotnymi w strukturze zatrudnienia byty dziatalno$¢ wydawnicza, reklama oraz ,muzyka
i przedstawienia’, odpowiadajac, wraz ze ,sztukg i antykami” najistotniejszej kategorii w strukturze
pracujgcych w Polsce. Warto w tym miejscu odnotowac, ze podobnie jak ma to miejsce w przypad-
ku Polski, produktywnos¢ branzy jest znacznie nizsza niz przecietnie dla przemystéw kreatywnych.
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Wykres 13. Struktura wg branz wartosci dodanej w przemystach kreatywnych w 2008 w Polsce
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Wykres 14. Struktura wg branz zatrudnienia w przemystach kreatywnych w 2008 w Polsce
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Wykres 15. Struktura wg branz wartosci dodanej przemystéw kreatywnych w Wielkiej Brytanii w 2006 roku
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Creative Industries Economic Estimates Statistical Bulletin

Wykres 16. Struktura wg branz zatrudnienia w przemystach kreatywnych w Wielkiej Brytanii w 2007 roku
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Podsumowujac, najwiekszymi pod wzgledem produktu branzami kreatywnymi w Polsce byty w 2008r.
reklama i dziatalnos¢ wydawnicza. Oznacza to, ze silnie powigzana z rozwojem gospodarki rynkowej
i Swiadczacy ustugi przedsiebiorstwom branza reklamowa oraz, wykorzystujgca w znacznej czesci
tworczos¢ zagraniczng, branza wydawnicza miaty znacznie wieksze znaczenie (gospodarcze) od pozo-
statych branz (zwtfaszcza przypisanych stricte do sektora kultury), czesto dostarczajgcych débr o cha-
rakterze nierynkowym. Te z kolei zajmowaty dominujacg pozycje w strukturze pracujacych. Sugeruje
to istotng role publicznego dostarczania kultury w Polsce, szczegdlnie w sekcjach o niskiej produktyw-
nosci. Nalezy w tym miejscu odnotowac, ze po czesci wynikac to moze z zanizania (w wyniku regulagji
publicznej) potencjalnych cen rynkowych i wynagrodzen, ale tez z natury tych branz. W poréwnaniu
do Wielkiej Brytanii, widoczne sg réznice w strukturze zatrudnionych i wartosci dodanej. Odmienng
sytuacje branzy programistycznej wigza¢ mozna z dysproporcjami w poziomie rozwoju gospodarcze-
go i kapitatu ludzkiego, za$ wiekszg role muzyki i przedstawiert w Wielkiej Brytanii takze z wyzszymi
przecietnie dochodami i globalnym potencjatem brytyjskich débr tego sektora. Poza tym, wzgledne
znaczenie poszczegolnych branz byto w obu krajach podobne.

Wykres 17 porzadkuje branze kreatywne w Polsce, z wyodrebnieniem stricte kulturowych, pod katem
wartosci dodanej na pracujgcego w 2008 roku. Zauwazy¢ mozna, ze powyzej przecietnej produktyw-
nosc ksztattuje sie we wzglednie kapitatochtonnych rodzajach dziatalnosci, jak nadawanie programow,
ustugi telewizji kablowych, nagrania. Sektory pracochtonne, jak sprzedaz dobr kulturowych, handel,
dziatalnosc¢ bibliotek, muzedw i obiektdw zabytkowych, ale tez tworczosc literacka, artystyczna cechu-
ja sie niskg wartoscig dodang na pracujgcego.

Ponadprzecietna produktywnos$¢ jest zjawiskiem pozytywnym. Praca jest czynnikiem produkgji, czyli
wkfadem w procesie produkcyjnym, ktorego efektem jest wytworzenie wartosci dodanej. Im wieksza
produktywnos¢ (obliczona jako relacja obydwu wartosci), tym efektywniej wykorzystywana jest pra-
ca ludzka. Przyczyn ponadprzecietnej produktywnosci pracy doszukiwa¢ mozna sie m.in. w wysokim
uzbrojeniu technicznym (to jest znacznym nakfadzie i wykorzystaniu kapitatu rzeczowego na jednego
pracujacego), wysokim zaawansowaniu technologicznym, wyjatkowej sprawnosci organizacyjnej lub
intensywnym wykorzystaniu kapitatu ludzkiego (ktory rozumie¢ mozna jako zestaw rzadkich umiejet-
nosci). W wielu przemystach kreatywnych (np. tworzeniu oprogramowania) istotng role odgrywa wyso-
kie wykorzystanie nowoczesnych technologii. Z drugiej strony, niska produktywnos¢ pracy (z uwagi na
mozliwe przetozenie na zarobki w warunkach rynkowych) pewnych branz obniza zyskownos$¢ w nich
i ogranicza¢ moze rozwo6j w warunkach rynkowych. Jezeli w wyniku wyboru publicznego uznaje sie
jednak za wskazane, by wytwarzane przez takie branze dobra i ustugi byty dostarczane (na przykfad,
z uwagi na publiczny charakter), wowczas wystepuje przestrzen, czy wrecz koniecznosc interwencji
panstwa, wspierajgcej badz utrzymujacej funkcjonowanie tych sektorow.



Wykres 17. Wartos¢ dodana na pracujacego w sektorze kultury i przemystach kreatywnych w Polsce w 2008 roku
(w tysigcach PLN)
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Uwagi: linie wskazujq wartos¢ dodang na pracujgcego w przemystach kultury (67,6 tys. z#) i kreatywnych (73,3 tys. z1). Srednia dla cafej
gospodarkiw 2008 foku to 79,4 tys. zt.

Zrédto: opracowanie na podstawie obliczeri wiasnych

32 Sektor kultury i przemysty kreatywne na tle innych sekgj
gospodarki w roku 2008

W niniejszym punkcie oszacowany udziat sektora kultury i przemystow kreatywnych w produkcie
i zatrudnieniu prezentujemy w kontekscie struktury sektorowej gospodarki. Pozwala to zinterpretowac
uzyskane wyniki na tle znaczenia gospodarczego tradycyjnych, produkcyjnych branz. Wykresy 18-19
pokazujg procentowy udziat poszczegolnych sektoréw w wartosci dodanej w gospodarce i zatrudnie-
niu ogotem w Polsce w 2008 roku. Poziome linie ilustrujg natomiast udziat sektora kultury i przemystow
kreatywnych odpowiednio w PKB i zatrudnieniu. Zgodnie z uzyskanymi wynikami, w obu kategoriach
powstata w 2008 r. wieksza czes¢ PKB niz w kazdym z nastepujacych sektorow: rybotowstwie, hotelach
i restauracjach oraz gospodarstwach domowych zatrudniajgcych pracownikow. W przemystach krea-
tywnych wytworzono o zaledwie 0,03 punkt procentowego mniejszy odsetek PKB niz w gornictwie
i wydobyciu. W przypadku zatrudnienia, sektor kultury zatrudniat wiecej osob niz rybotéwstwo, gor-
nictwo i wydobywanie oraz zaopatrzenie w energie elektryczng, gaz i wode, zas przemysty kreatywne
— wiecej takze niz hotele i restauracje oraz dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczeniowa.
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Wykres 18. Udziat sekcji gospodarki w wartosci dodanej w 2008 roku
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Uwagi: linie wskazujq udziat sektora kultury (1,58 proc.,) i kreatywnych (2,47 proc.) w wartosci dodanej ogétem

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Eurostatu i obliczeri wiasnych

Wykres 19. Udziat sekcji gospodarki w zatrudnieniu ogétem w 2008 roku
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Uwagi: linie wskazujq udziat sektora kultury (1,86 proc.) i kreatywnych (2,65 proc.) w zatrudnieniu ogotem

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Eurostatu i obliczeri wiasnych



Rezultatow tych nie nalezy jednak odczytywac jako sygnatu mniej niz przecietnego znaczenia przemystow
kultury lub kreatywnych w gospodarce. Wrecz przeciwnie, oszacowanie wielkosci przemystéw kreatywnych
na poziomie zblizonym do 2,5 proc. catej gospodarki jest znaczace — wszak caty sektor produkcyjny, stanowia-
cy jeden z trzech pierwotnych sektorow gospodarki (obok ustug oraz rolnictwa, le$nictwa i rybotdwstwa) byt
tylko niespetna osiem razy wiekszy (pod wzgledem wartosci dodanej). Analogicznie, znaczace jest oszaco-
wanie udziatu sektora kultury na poziomie 1,6 proc. PKB. Warto odnotowac, ze obie klasy dziatalnosci tworzg
(przynajmniej w dominujgcej czesci) dobra konsumpcyjne, podobnie jak branza hotelowo-restauracyjna, ktéra
wnosi mniejszy wkiad do PKB niz sektor kultury. Nalezy tez pamietac, ze podziat na sekcje jest w duzej mierze
uznaniowy — skupiajg one przedsiebiorstwa o zblizonych profilach produkcyjnych, ale mozliwosci dezagregadji
na kolejne poziomy podsekgji s3 niemal nieograniczone (abstrahujac od dostepnosci danych). Dla przyktadu,
zgodnie z oszacowaniami, przemysty kreatywne wytworzyty mniej niz potowe wartosci dodanej generowanej
przez ustugi finansowe i ubezpieczeniowe. Te ostatnie podzieli¢ mozna jednak na ustugi ubezpieczeniowe
i finansowe, a wérdd tych drugich wyrdzni¢ mozna m.in. ustugi bankowe, ustugi doradcze itd.

5% Sektor kultury i przemysty kreatywne w przekroju wojewoddztw
w 2008 .

W tym punkcie dokonujemy dezagregacji wynikdow na poziom wojewddztw (NUTS2), na podstawie
danych jednostkowych Badania Aktywnosci Ekonomicznej Ludnosci (BAEL) za rok 2008. Zgodnie
zTabelg 3, wskaza¢ mozna katalog zawodow zwigzanych z sektorem kultury i przemystami kreatywny-
mi. Oczywiscie reprezentanci tych zawoddw pracowac mogg poza analizowanymi kategoriami dzia-
talnosci, a w branzach przynalezacych do nich zatrudnione mogga by¢ osoby innych zawodow. Jednak
dostepne dane umozliwiajg obliczenie wojewddzkiego rozktadu zatrudnienia w interesujgcych nas
kategoriach tylko na podstawie identyfikacji zawododw przynalezacych do nich.'® Wynikajacy z BAEL
odsetek zatrudnienia w tak zdefiniowanych ,zawodach kultury” i ,zawodach kreatywnych” wyniost
w roku 2008 odpowiednio 1,66 i 3,45 proc, czyli w pierwszym przypadku nieznacznie mniej, a w dru-
gim wiecej niz w bazowym oszacowaniu prezentowanym powyzej. Dokonano wiec proporcjonal-
nego przeskalowania wynikow z BAEL tak, by wielkosci na poziomie krajowym zgodne byty z uzy-
skanymi w analizie prezentowanej wczesniej, a struktury zatrudnienia w sektorze kultury (przemysle
kreatywnym) wg wojewddztw zostaty zachowane. Nastepnie, na podstawie tych struktur obliczono
wielkosci wartosci dodanej w sektorze kultury (przemysle kreatywnym) w poszczegolnych wojewddz-
twach, oraz udziat sektora kultury (przemystu kreatywnego) w wartosci dodanej poszczegolnych woje-
wodztw. Przyjeto przy tym, ze zroznicowanie pomiedzy wojewddztwami wartosci dodanej na pra-
cujgcego w sektorze kultury (przemysle kreatywnym) jest proporcjonalne do zréznicowania miedzy
wojewodztwami wartosci dodanej na pracujgcego ogotem.!

10 W danych BAEL informacje dotyczace sekcji PKD zawarte sq na zbyt wysokim szczeblu agregacji, co uniemozliwia wyréznienie sekdji przemystéw kultury i kreatywnych. Zrédta danych
wykorzystane do obliczeri dla catej gospodarki (por. Aneks metodologiczny) na szczeblu wojewddztw nie s3 reprezentatywne, lub wrecz s3 niedostepne.

11 Zatozenie to zawyza udziat analizowanych przemystow w wojewddztwach o najwyzszym poziomie rozwoju (jak wielkopolskie, pomorskie, mazowieckie) i zaniza w wojewddztwach
najstabiej rozwinietych (np. lubelskie, podkarpackie, swietokrzyskie). Alternatywne zatozenie jednolitej wartosci dodanej na pracujacego w sektorze kultury (przemysle kreatywnym)
w wojewddztwach prowadzi do odwrotnego obciazenia wynikdw i zostato uznane za gorsze. W rzeczywistosd, zr6znicowanie pomiedzy wojewddztwami wartosci dodanej w analizowanych
przemystach jest $rednig wazong wymienionych skrajnych przypadkow. Brak jednak danych do okreslenia wag.
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Wykres 20. Udziat sektora kultury i przemystéw kreatywnych w wartosci dodanej na poziomie wojewédztw w 2008 roku
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Uwagi: linie wskazujq udziat przemystéw kulturowych (1,58 proc.) i kreatywnych (2,47 proc.) w wartosci dodanej ogotem

Zrédto: obliczenia wiasne

Wykres 21. Udziat sektora kultury i przemystow kreatywnych w zatrudnieniu na poziomie wojewédztw w 2008 roku
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Uwagi: linie wskazujq udziat przemystéw kultury (1,86 proc.) i kreatywnych (2,68 proc,) w zatrudnieniu ogdtem

Zrédio: obliczenia wtasne



Wykresy 20-21 pokazuja, ze znaczenie gospodarcze zardwno sektora kultury, jak i przemystow kreatyw-
nych najwieksze byto w najwyzej rozwinietych regionach — wojewddztwach mazowieckim, pomor-
skim, dolnoslaskim i $lgskim, gdzie ich udziat sektorow byt wyraznie wyzszy niz przecietnie w kraju.
W pierwszych trzech udziat sektora kultury w zatrudnieniu siegat 2,5 procent, a w wartosci dodanej
— przekraczat 2 procent. Udziat przemystow kreatywnych siegat w nich 3 procent zatrudnienia i podob-
nie dla wartosci dodanej, w mazowieckim byto to niemal 4 procent. Uzyskane wyniki wskazujg tez na
wyzsze niz przecietnie znaczenie przemystow kultury w zatrudnieniu wojewodztw warmirisko-mazur-
skiego i zachodniopomorskiego, ale zarazem zatrudnienie w branzach kreatywnych, nienalezacych
do sektora kultury, jest tam niskie. Z drugiej strony, w wojewddztwach Swietokrzyskim i podkarpackim
znaczenie sektora kultury i przemystow kreatywnych jest ok. dwukrotnie mniejsze niz w catej gospo-
darce, wzglednie niewielkie jest tez w wojewodztwach opolskim, podlaskim, lubuskim.

Wykres 22. Udziat wojewodztw w produkcie ogdétem Wykres 23. Udzial wojewdodztw w produkcie ogétem
(w 2007r.) a odsetek wartosci dodanej tworzonej przez (w 2007r.) a odsetek wartosci dodanej tworzonej przez
sektor kultury w danym wojewédztwie w 2008 roku przemysty kreatywne w danym wojewédztwie w 2008 roku
(w procentach) (w procentach)

Zrédto: obliczenia wiasne Zrédto: obliczenia wiasne

Poniewaz w wyzej rozwinietych wojewddztwach znaczenie gospodarcze sektora kultury i przemy-
stow kreatywnych jest systematycznie wyzsze, co ilustrujg wykresy 22-23, o catkowitym wktadzie tych
przemystow do zatrudnienia i wartosci dodanej decydowato w znacznej mierze kilka wojewoddztw.
Wojewddztwo mazowieckie odpowiadato za ponad 20 procent zatrudnienia i ponad 35 procent war-
tosci dodanej obu analizowanych kategorii, a wraz z trzema kolejnymi wojewddztwami — $lgskim,
matopolskim i dolnoslgskim — za ponad 50 procent zatrudnienia. Skale koncentracji dziatalnosci branz
bedgcych przedmiotem zainteresowania unaocznia to, ze pie¢ wojewddztw o najwiekszym znaczeniu
w ich produkgji w skali kraju tworzyto 75 procent produkgji krajowej, a piec o najmniejszym znaczeniu
— podkarpackie, lubuskie, podlaskie, opolskie, swietokrzyskie — stanowito razem o mniej niz 10 pro-
centach zatrudnienia i ok. 5 procentach wartosci dodanej ogotem (por. Wykresy 24-27). Wojewodztwo
pomorskie, w ktorym sektor kultury i przemysty kreatywne miaty relatywnie duze znaczenie, w skali
kraju wnosito umiarkowany wktad w ich rozmiar— siegat on 6 procent zatrudnienia i 7 procent wartosci
dodanej ogotem.
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Wykres 24. Warto$¢ dodana w sektorze kultury wg wojewédztw w 2008 roku (w min pin)
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Wykres 25. Warto$¢ dodana w przemystach kreatywnych wg wojewédztw w 2008 roku (w min pln)
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Wykres 26. Zatrudnienie w sektorze kultury wg wojewédztw w 2008 roku (w tysigcach oséb)
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Wykres 27. Zatrudnienie w przemystach kreatywnych wg wojewédztw w 2008 roku (w tysiacach oséb)

Zrédio: obliczenia wtasne
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& 4. Luki w oszacowaniach — alternatywne
rezultaty

Zastosowane metody szacowania wartosci dodanej i zatrudnienia pozwolity na cze$ciowe rozwigzanie
problemu ograniczonej dostepnosci danych dotyczacych branz wchodzacych w skfad przemystéw
kreatywnych, a zwtaszcza sektora kultury. Niemniej jednak, w przypadku niektorych obszardw, mozli-
we jest wykorzystanie wiecej niz jednej metody.

W szczegodlnosci, w okresie przeprowadzania badania brak byto danych o wartosci dodanej wytworzo-
nej w sekcji 92 gospodarki (zgodnie z klasyfikacjg NACE 1.1), czyli zdecydowanej wiekszosci ustug kul-
turalnych i rozrywkowych. Dla czesci z nich (przeklasyfikowanych w ramach NACE 2.0) dostepne byty
(wstepne) dane oliczbie pracujgcych i obrotach. Oszacowanie w pozostatych przypadkach oparte zosta-
to o informacje o wydatkach publicznych (pochodzacych ze sprawozdawczosci finansow publicznych),
wydatkach gospodarstw domowych (pochodzacych z Badania Budzetow Gospodarstw Domowych
GUS) oraz dane o wymianie miedzynarodowej (zawartych w bazach Eurostat). Liczba pracujacych obli-
Czona zostata natomiast poprzez odniesienie oszacowanych w ten sposob przychodow do wspodtczyn-
nika opisujgcych relacje przychoddw na jednego pracujgcego w sektorze O w roku 2008 (obliczonego
z wykorzystaniem danych o finansach podmiotéw gospodarczych, publikowanych przez GUS).

W zestawie oszacowan, przyjetym jako centralny i omowionym powyzej, warto$¢ dodana obliczona zostata
na podstawie przychoddw z wykorzystaniem danych z bazy Infocredit. Jak juz zostato jednak wspomnia-
ne, jest ona niereprezentatywna. W szczegolnosci, mozna oczekiwac wystepowania w bazie podmiotow
o nietypowej relacji wartosci dodanej do przychoddw. Alternatywnym sposobem jest wykorzystanie reladji
wartosci dodanej (obliczonej jako sumy wynagrodzen czynnikow wytworczych) do przychodow w sekdji
O (obejmuijacej, obok sektora 92, sektory 90, 91 i 93, obejmujace m.in. wywoz nieczystosci, dziatalnosci partii
politycznych oraz ustugi pogrzebowe. Zastosowanie alternatywnego sposobu szacowania (patrz wykres
28, scenariusz l) prowadzi jednak do bardzo zblizonych rezultatow. Zmianom ulega jedynie podziat wartosci
dodanej miedzy poszczegdine branze nalezace do ustug rozrywkowo-kulturowych (zgodniezNACE 1.1), nie
za$ rozmiar catego sektora. W tym wypadku metoda szacowania liczby pracujgcych pozostata niezmienna.

Prezentowane w rozdziale 3 rezultaty scenariusza centralnego mogg natomiast by¢ zanizone na sku-
tek koniecznosci wykorzystania danych popytowych do oszacowania przychoddw takich instytucji jak
muzea, teatry, bibliotekii galerie oraz przychodow z dziatalnosci tworczej. W szczegdIinosci, wykorzysta-
ne dane nie obejmuja bezposrednich informacji dotyczacych wydatkéw przedsiebiorstw oraz docho-
dow wiekszosci indywidualnych artystow. Wyjatek stanowig dane o przychodach twércow zrzeszo-
nych w ZAIKS, ktére w roku 2008 wyniosty 198 min zt. Jednak nawet potraktowanie tej informacji jako
przychodow nieujetych w obliczeniach w rozdziale 3, czyli zwiekszenie przychodow ogdtem tworcow,
zwieksza oszacowanie udziatu sektora kultury w PKB w stopniu mniejszym niz 0,01 pkt. proc.



Gorng granice mozliwych wysokosci wartosci dodanej i liczby pracujacych dla wszystkich ustug kul-
turalnych i rozrywkowych (tacznie) stanowi natomiast odpowiedni agregat dla sekcji 92 (zgodnie
z klasyfikacjg NACE 1.1 obejmujgcego réwniez m.in. sport oraz dziatalno$¢ agencji informacyjnych)."?
Zastapienie wszystkich oszacowan ustug kulturalnych i rozrywkowych gérnym ograniczeniem prowa-
dzi oczywiscie do powiekszenia wynikow (por. Wykres 28, scenariusz Il). Réznice miedzy scenariuszem
centralnym a scenariuszem Il siegajg 0,9 punktu procentowego w strukturze PKB oraz 0,6 punktu pro-
centowego w strukturze zatrudnienia. Nalezy jednak pamietac o tym, ze jest to gorna granica dla sek-
tora 92 — obejmuje m.in. caty rynek profesjonalnego sportu.

Wykres 28. Poréwnanie rezultatow dla odmiennych zatozen szacowania ustug kulturalnych i rozrywkowych

3,50% -
3,00% -
2,50% -
2,00% -
1,50% —
udziat sektora kultury udziat sektora kultury udziat przemystéw udziat przemystéw
w PKB w strukturze pracujgcych kreatywnych w PKB kreatywnych w strukturze
pracujacych

) scenariusz|  ®scenariusz centralny scenariusz Il
Zrddfo: obliczenia wiasne

Dlatego tez, jak rowniez ze wzgledu na adekwatnos¢ poszczegdlnych metod szacunku do przedmiotu,
scenariusz centralny wybrany zostat jako bazowy. Wykres 28 pokazuje przy tym, ze maksymalna skala nie-
doszacowania wynikajaca z niekompletnego uwzglednienia w rozdziale 3 artystéw indywidualnych jest
umiarkowana — udziat sektora kultury w wytwarzaniu wartosci dodanej nie przekracza 2,5 proc., a przemy-
stow kreatywnych — 3,5 proc. nawet przy najbardziej optymistycznych i nierealistycznych zatozeniach.

Odmienne oceny znaczenia gospodarczego sektora kultury i przemystow kreatywnych uzyskac mozna takze
poprzez modyfikacje klasyfikacji sekcji gospodarki. Wynikajace z tego potencjalne niedoszacowania rowniez
s ograniczonej skali — dofgczenie do definicji sektora kultury oraz przemystow kreatywnych produkgji instru-
mentow muzycznych i wypozyczania kaset wideo i ptyt ma praktycznie niezauwazalne skutki (wykres 29, sce-
nariusz lll). Dopiero dodatkowe wigczenie do obydwu kategorii druku prowadzi do zwiekszenia oszacowan
(wykres 29, scenariusz V), oczywiscie za cene obnizenia wiarygodnosci definicji analizowanych obszaréw.

12 Wartosci te nie s3 dostepne i zostaty oszacowane na podstawie odpowiednich danych dla sekgji O oraz relagji wartosci dodanej sektora 92 do sekcji O w roku 2005 (dane GUS oraz
Eurostat) i relacji produktywnosci pracy w sekgji O i sektorze 92 w gospodarce francuskiej (dane Eurostat).
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Wykres 29. Poréwnanie rezultatow dla odmiennych zatozenn odnosnie definicji sektora kultury i przemystéw

kreatywnych
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w PKB w strukturze pracujacych kreatywnych w PKB kreatywnych w strukturze

pracujacych

B scenariusz centralny scenariusz Il scenariusz IV

Zrédto: obliczenia wiasne

Podsumowujac, nawet pod warunkiem przyjecia bardzo szerokiej definicji, optymistycznych (i niereali-
stycznych) zatozen scenariusza Il, udziat sektora kultury w kreowaniu wartosci dodanej i zatrudnieniu
ogotem nie przekracza 3 proc, a przemystow kreatywnych — 3,7 proc.



& 5. Rekomendadje dla statystyki publiczne

Niniejszy rozdziat prezentuje propozycje zmian w ewidencji statystycznej, ktére moga poprawic pre-
cyzje przysztych oszacowan znaczenia gospodarczego sektora kultury i przemystéw kreatywnych.
Zastosowanie ponizszych propozycji przez instytucje ewidencjonujace dziatalno$¢ gospodarczg wyeli-
minowatoby koniecznos¢ arbitralnych zatozen, jakie zostaty wykorzystane w badaniu. Nalezy przy tym
nadmieni¢, ze w zwigzku z przejsciem z klasyfikacji NACE 1.1 na NACE 2.0 (czyli z PKD 2004 na PKD
2007), dostepnosc¢ danych o kulturze ulegnie znacznym zmianom juz w roku 2010. Co wiecej, w zwigz-
ku z zaplanowanymi pracami Gtownego Urzedu Statystycznego (GUS, 2010), mozna miec¢ nadzieje na
przynajmniej czes$ciowe zapetnienie luk w przeciggu najblizszych lat.

Pierwsza propozycja odnosi sie do spisu powszechnego i zaktada uzyskanie informacji o zatrudnie-
niu wedtug Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci. Docelowo uzyskane powinny by¢ dane dotyczace liczby
zatrudnionych oraz przecietnych wynagrodzen wg sekgcji PKD i zawodu wg klasyfikacji ISCO 5 (piecio-
cyfrowy kod zawodu), a wiec najnizszym stopniu agregacji, zgodnie z Tabelg 3. Obliczenia powinny
zosta¢ wykonane na jak najnizszym poziomie dezagregacji wedtug ISCO 5 i PKD, na jaki pozwoli spo-
sOb zbierania danych. Rezultaty powinny by¢ publikowane w jak najnizszym poziomie dezagregadji,
na jakie pozwolg zasady wynikajgce z Ustawy o statystyce publicznej, zwigzane z tajemnicg statystycz-
ng i ochrong danych osobowych. W rezultacie mozliwe bytoby przedstawienie w sposob bardziej pre-
cyzyjny statystycznego obrazu rynku pracy sektora kultury i przemystow kreatywnych — zestawienia
na podstawie SP umozliwityby oszacowanie doktadnej struktury zatrudnienia wg branz, wg zawodow
oraz przeciecia tych dwoch wymiaréw — zarbwno pod wzgledem specjalnosci zawodowej, jak i wyna-
grodzen uzyskiwanych w tej dziatalnosci. Dane SP mogtyby by¢ zrédtem danych dotyczacych struktury
zatrudnienia w sektorze kultury i przemystach kreatywnych, ponadto informacje te bytyby pomocne
przy obliczaniu ich udziatu w PKB.

Rozwiqzanie to zostato wykorzystane przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
w Nowej Zelandii. Dzieki spisowi ludnosci obliczona zostat udziat przemystéw kulturowych i krea-
tywnych w zatrudnieniu w raporcie Cultural Indicators for New Zealand. Oszacowanie zostato spo-
rzqdzone na podstawie przyjetej operacjonalizacji przemystow kulturowych i kreatywnych i wyli-
czone zgodnie z tamtejszym systemem kodowania zawodow i specjalizacji.

Druga propozycja zwigzana jest z dziatalnoscig sprawozdawczg instytucji publicznych oraz dziataja-
cych w formie fundacji i stowarzyszen. W przypadku sektora kultury informacje wynikajgce ze sprawo-
zdan instytucji mogtyby byc zbierane i udostepniane zbiorczo przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego oraz przez jednostki administracji samorzadowej, ktorym podlega gros publicznych
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instytucji kulturalnych i ktére zarazem wchodzg w interakcje z podmiotami prowadzacymi dziatalnosc
w analizowanych zakresie — w szczegélnosci dotyczy to urzeddw najwiekszych miast (wojewddzkich,
szerzej —wojewodzkich wg podziatu administracyjnego obowigzujgcego w latach 1975-1998). W utwo-
rzonej w ten sposoéb bazie znajdowatyby sie podstawowe wskazniki finansowe dotyczace kosztéw
i przychodow odnotowanych przez instytucje publiczne oraz fundacje i stowarzyszenia zajmujgce sie
dziatalnoscig kulturalng. Proponowane rozwigzanie umozliwiatoby agregacje danych na poziom woje-
wodzki jaki krajowy. Zmiennymi ujetymi w bazie mogtyby byc koszty ogdtem, koszty pracy, inwestycje,
przychody ogotem, przychody z sprzedazy biletow (badz ptyt, ksigzek, itp. — produktow wiasciwych dla
rodzaju dziatalnosci danej instytucji), przychody z dotacji.

Wydatki instytucji publicznych oraz na swiadczenie ustug publicznych w Norwegii monitoruje
KOSTRA. Na podstawie jej zostaty obliczony mierniki ekonomiczne charakteryzujqce norweskie
przemysty kulturowe.

Trzecia propozycja zwigzana jest z dziatalnoscig sprawozdawczg Urzedow Skarbowych (Ministerstwa
Finansow) i Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych. Postuluje sie, by Ministerstwo Finansow tworzyto zesta-
wienia dotyczace liczby osob pracujgcych w zawodach zaklasyfikowanych jako przynalezace do sek-
tora kultury i kreatywne oraz ich przecietnych poziomow wynagrodzen. Zawod lub specjalnosc¢ zawo-
dowa powinna by¢ zakodowana przy pomocy Miedzynarodowej Klasyfikacji Zawodow i Specjalnosci
na czwartym lub nizszym poziomie agregacji tj. ISCO 4 lub ISCO 5, zgodnie z Tabelg 3. Analogicznymi
informacjami dysponowac moze ZUS.

Udostepnianie przez te instytucje zagregowanych danych mogtyby postuzy¢ bardziej precyzyjnemu
obliczeniu dochoddw o0sob pracujgcych w sektorze kultury i kreatywnych. Ponadto umozliwitoby obje-
cie badaniem osoby prowadzace jednoosobowa dziatalnos¢ gospodarczg oraz zatrudniane w formie
umow cywilnoprawnych.

Sposdb ten zostat wykorzystany przez firiskie Ministerstwo Edukacji w raporcie Culture Satellite
Account. Informacje dotyczqce liczby pracownikdw oraz listy ptac, ktore zostaty uzyte w badaniu,
zostaty zaczerpniete z firiskiego Rejestru Dziatalnosci. Rejestr Dziatalnosci w Finlandii bazuje na
danych instytucji administrujgcych systemem podatkowym.

Natomiast w Wielkiej Brytanii, tamtejszy Urzqd Rachunkéw Narodowych prowadzi
Miedzydepartamentowy Rejestr Przedsiebiorcow. Rejestr ten jest uzywany gtdwnie do celdw staty-
stycznych, a jednostki w nim zewidencjonowane pokrywajq zaréwno wszytki aspekty profilu dzia-
talnosci jak i wielkosci oraz struktury przedsiebiorstwa (a wiec tez obejmuje samozatrudnionych).
Punktem wyjscia w konstrukcji proby jest lista przedsiebiorstw bedqcych ptatnikami podatku VAT
w Wielkiej Brytanii.



Czwarta propozycja zaktada przeprowadzenie badania sekcji 90, 91, 92 i 93 w nomenklaturze NACE
2.0. Sekcja R zapisywana byta w nomenklaturze NACE 1.1 jako sekcja O, czyli dziatalno$¢ ustugowa,
komunalna, spoteczna i indywidualna, obejmujac przy tym oddzielone obecnie sekcje, jak na przyktad
branze filmowa. Duza réznorodnos¢ profilu dziatalnosci przedsiebiorstw przypisanych do tej sekdji
oraz brak wiedzy na temat struktury tej sekcji wymuszajg arbitralne zatozenia zaczerpniete z wczesnie)
przeprowadzonych badan.

Badanie dawnej sekcji 92, pozostajacej w ramach sekcji R, miatoby na celu zewidencjonowanie jedno-
stek gospodarczych, ktérych profil dziatalnosci jest z nig zgodny. Badanie to dostarczytoby informacji
na temat obrotéw wytworzonej przez przedsiebiorstwa sklasyfikowane w tej sekcji. Dodatkowo bada-
nie to bytoby zrodtem danych dotyczacych przede wszystkim wartosci dodanej, a posrednio zatrud-
nienia w rozwazanym obszarze gospodarki.

Z takiego rozwiqzania skorzystato francuskie Ministerstwo Kultury i Komunikacji. W raporcie
Apercu statistique des industries culturelles wykorzystano rezultaty badania podsekcji wchodzg-
cych w sktad tej sekcji. Badanie to zostato przeprowadzone przez Dyrekcje Rozwoju Mediow, bedq-
cq czesciqg Ministerstwa. Oprocz problematycznej sekcji 92, badaniem zostaty objete tez (64.2 D,
74.4, 74.8J)). Wyniki otrzymane przez Dyrekcje Rozwoju Mediéw byty punktem wyjscia dla oszaco-
wan otrzymanych w raporcie.

Z kolei Norweski Urzqd Statystyczny ewidencjonuje dziatalnos¢ gospodarczq na czwartym pozio-
me NACE 2. Pozwala to na doktadniejsze badanie sektora 92 pod kqtem przemystéw kulturowych
i kreatywnych i wyodrebnieniu, a wiec tez wytqczeniu, sportu profesjonalnego.
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Aneks metodologiczny

Ponizsza czes¢ raportu stanowi opis przeprowadzonego badania. Zaprezentowane zostang metody
obliczania uzyskanych wynikow, przyjete zatozenia. Dodatkowo zaznaczone zostang powtornie zrodfa
danych. Na poczatku zostanie przywotana definicja sektora kultury i przemystow kreatywnych, ktéra
stanowi punkt wyijscia dla badania empirycznego. Przedstawia jg Tabela 4, stanowigca rozszerzenie
Tabeli 2.

Tabela 4. Operacjonalizacja definicji przemystow kultury/kreatywnych

AP Sektor kultury NACE 2.0
kreatywne
Dziatalno$¢ wydawnicza + + 22.1 58.1
Reprodukcje zapisanych nosnikéw informadji + + 22.3 (czesd) 18.2 (czes¢) 0,25
Produkcja zabawek + 36.5 324
Handel Qetal|czny inny niz 52.47 — handel N N 5948 477 0,05
antykami
Sprzedaz gazet, ksigzek, muzyki i nagran wideo + + 5247 47‘1642}273'62
0,13
: - . 61.1 (cze$¢) oraz  (dostosowujac
Ustugi telewizji kablowych + + 64.20 (czes<) 613 (czeéd) e —
BBGD)
Wydawanie oprogramowania + 722 582
Spegallstygzne projektowanie/Inne ustugi N 741 741
designerskie
Profesjonalne ustugi fotograficzne + 74.2 74.81 0,25
Ustugi architektoniczne + 74.2 (czesc) 71.1 (czesc) 0,25
Reklama + 74.4 73.1
Dma’ralnqsc zwaz;{ana Z organizacja targow, N 7487 (czetd) 823
wystaw i kongresow
Tworz?mg, dys{trybuqa vE/ySW|et|a'n|el filmow, N N 9.1 501
nagran wideo i programoéw telewizyjnych
Nagrania dZzwiekowe i muzyczne + + 922 +22.14 592
Nadawanie programéw + + 92.2 60
Tworczos¢ literacka, artystyczna, dziatalnosci N N 92.31,92.32, 9
instytucji sztuki 92.34,
Agencje informacyjne + 924 63.91
Biblioteki, muzea i obiekty zabytkowe + + 92.5 91

Zrédfo: opracowanie wtasne

13 Jezelinie wskazano inaczej, wspétczynnik skali przyjeto za analizami dla Wielkiej Brytanii.
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Nie wszystkie branze wchodzace w sktad sektora kultury lub przemystéw kreatywnych uwzglednio-
ne sg w obliczeniach w catosci. W szczegdlnosci, ustugi telewizji kablowych w ewidencji statycznej sg
potgczone w szerszym agregacie z ustugami telekomunikacyjnymi. Konieczne jest tutaj przewazenie
catego agregatu przez 0,13. Wspotczynnik ten jest stosunkiem wydatkéw na telewizje kablowg do
przychoddw telewizji kablowych i operatoréw telefonicznych. Informacje na temat wydatkdw gospo-
darstw domowych zostaty zaczerpniete z Badania Budzetéw Gospodarstw Domowych.

Natomiast w przypadku,pozostatego handlu detalicznego” przyjete zostanie zatozenie, ze sektor kultu-
ry i kreatywne partycypujg w 5 proc. w wartosci dodanej i zatrudnienia catej branzy, co odpowiada¢ ma
handlowi antykami. Zatozenie to byto uzywane przez brytyjski Departament Kultury, Mediéw i Sportu.
Ponadto, na wzor brytyjski, w 25 proc. uwzglednione zostaty czesci nastepujacych branz: reprodukcja
zapisanych nosnikow informacji, profesjonalne ustugi fotograficzne oraz ustugi architektoniczne.'

W przypadku agregatow wyrazonych w Euro, jak np. dane pozyskane z Eurostatu, wykorzystany
zostat $redni kurs wymiany z danego roku. Dane na temat kursu wymiany zostaty wziete z zasobow
Narodowego Banku Polskiego. Z kolei wartosci nominalne zmiennych z lat innych niz rok 2008, zostaty
przemnozone przez indeks wzrostu cen, co zapewnia stato$¢ cen (i porownywalnos¢ danych). Dane
dotyczace inflacji pochodza z zasobdw Gtownego Urzedu Statystycznego.

Dla powyzszych sekcji zostaty obliczone nastepujgce wielkosci:

m  Wartos¢ dodana —zmienna ekonomiczny opisujgca wielkos¢ produktu wytworzonego przez przed-
siebiorstwo, sektor lub gospodarke, pomniejszong o koszty materiatowe.

m /atrudnienie — zmienna ekonomiczna przedstawiajgca liczbe oséb pracujacych w danym przed-
siebiorstwie, sektorze lub gospodarce. Z uwagi na niedostateczny zasob danych, niemozliwe jest
skorygowanie zatrudnienia o czas pracy.

Wartos¢ dodana sektora kultury i przemystow kreatywnych stanowi ich sume.

S
A wiec: VA = Z V/A;, gdzie VA to warto$¢ dodana wytworzona przez sektor kultury lub przemysty
i=1
kreatywne, VA - to warto$¢ dodana wytworzona przez i-ty sektor, a,s" okresla liczbe sekgji wliczanych
do rozwazanego zakresu merytorycznego. W przypadku przemystdw kreatywnych jest ona wyzsza niz
w przypadku sektora kultury.

Punktem wyjscia dla obliczen byty dane Eurostatu dla odpowiednich branz, zgodnych z klasyfikacjg
NACE 1.1 (rok 2007) oraz NACE 2.0 (rok 2008). Dane opisujg rok 2007, a wiec konieczne bedzie przeskalo-
wanie przez tempo wzrostu danej sekcji. Czynnikiem zostanie obliczony poprzez podzielenie obrotow

14 W sytuacjach, wktorych brak danych badz szczegdtowych wynikéw dla Polski, pewne skale lub odsetki, ktdre s niezbedne dla wykonania obliczen, przyjmujemy na podstawie wynikdw
dla innych krajow. Jest to dosc¢ konserwatywna metoda postepowania w tego typu badaniach. Alternatywa jest przyjecie wielkosci ad hoc, czego w catym badaniu unikano. Ponadto, przy
generalnie nizszym rozwoju sektora kultury w Polsce niz w Wielkiej Brytanii, wiaczenie 25 procent tych branz do przedmiotu rozwazait mozna potraktowac jako konserwatywne zatozenie
— jest nieprawdopodobne, by w Polsce wieksza czes¢ tych branz przynalezata do przemystow kreatywnych, natomiast nie ma zadnych danych pozwalajacych ocenic, na ile on jest nizszy.
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branzy w 2008 roku przez obroty branzy w 2007 roku. Alternatywnie, metoda obliczenia moze byc¢
rozumiana jako zatozenie statosci relacji wartosci dodanej do przychoddéw na poziomie z roku 2007
i przemnozenie uzyskanego wspotczynnika przez wielkos¢ obrotéw z roku 2008. Zapisujac w postaci
rownania:

VA x TR

V A _ 2007 2008

2008 TR

2007

gdzie odpowiednio VA to warto$¢ dodana (ang. value added), a TR to obroty czyli przychdd catkowity
(ang. total revenue). Indeksy za$ oznaczajg rok obserwacji.

W przypadku takich branz jak specjalistyczne projektowanie i inne ustugi designerskie, tworzenie,
dystrybucja i wyswietlanie filmdw, nagran wideo i programow telewizyjnych, nagrania dzwiekowe
i muzycznych oraz nadawanie programow wartos¢ dodana, z uwagi na brak wyrdznienia lub przyna-
leznos¢ do sekcji O w ramach klasyfikacji NACE 1.1 (a zatem i brak odpowiednich danych), obliczona
zostata jako suma oszacowan zysku brutto catej branzy oraz wynagrodzen brutto. Nastepnie obliczony
zostat stosunek wartosci dodanej do osiggnietej przez firmy biorace udziat w badaniu Infocredit i nale-
zace do danego sektora do sumy ich przychodow. Dane o przychodach w danym sektorze zostaty
przeskalowane przed uzyskany w ten sposéb wspotczynnik. Przyjete zostato zatem zatozenie o braku
zmiennosci relacji przychodu do zysku w kazdym liczonym tg metoda sektorze. Powyzszy schemat
liczenia moze zosta¢ wyrazony nastepujgcym wzorem:

VA

_ INFOCREDIT
2008 TR2008 TR
INFOCREDIT

VA

gdzie dane o przychodach w roku 2008 pochodzg z Eurostatu.

Natomiast w przypadku bibliotek, muzedw, obiektéw zabytkowych oraz twdérczosci literackiej i pozo-
statej tworczosci artystycznej, z uwagi na brak odpowiednich danych (wynikajacy z utrzymania miejsca
w klasyfikacji 2.0 w ramach pozostatych ustug) wielko$¢ obrotéw z 2008 roku wyznaczano jako popyt
na ustugi i dobra wchodzace w sktad tych sektoréw. | tak w przypadku TR2008 dla bibliotek, muzedw
i obiektow zabytkowych taczny popyt stanowi sume wydatkéw publicznych samorzgdowych, cen-
tralnych, pochodzacych z funduszy unijnych oraz przychodéw wiasnych instytucji (z uwagi na brak
danych, dla wybranych rodzajow instytucji wykonane zostato przeskalowanie). W kolejnym kroku
utrzymano zatozenie o tej odpowiedniosci relacji obrotow i wartosci dodanej obliczonej dla przedsie-
biorstw uwzglednionych w bazie Infocredit w 2008 rokul.

W przypadku instytucji publicznych, wartos¢ dodana tych podmiotéw w innych jest mierzona w inny
sposob. Wartos¢ dodana dla producentdw nierynkowych jest obliczana w Finlandii jako suma wyna-
grodzen kapitatu i pracy. Natomiast w przypadku instytucji publicznych, z powodu braku danych doty-
czacych wynagrodzenia konsumpcji, produkt wytworzony przez te instytucji jest rowny wynagrodze-
niu czynnika pracy.



Odmienng metode obliczania wartosci dodanej wytworzonej przez instytucje publiczne zasto-
sowano w Nowej Zelandii. Produkt wytworzony przez te podmioty zostat obliczony jak dla przed-
siebiorstw rynkowych. Autorzy dopuszczajg ujemng wartos¢ dodang wytworzong przez te pod-
mioty gospodarcze.

Z kolei wartos¢ obrotéw dla pozostatej dziatalnosci artystycznej i instytucji sztuki to suma opfat za wej-
$cia do teatrow i instytucji muzycznych (zgodnie z BBGD oraz liczbg ludnosci pow. 15 roku zycia w roku
2008), popyt zagraniczny na dzieta sztuki oraz wydatki publiczne (centralne i samorzagdowe) na domy,
osrodki kultury i Swietlice, galerie artystyczne, biura wystaw artystycznych, teatry, centra kultury i sztuki
oraz filharmonie.

Dane o wydatkach samorzadowych i rzadowych pochodzg ze sprawozdan z wykonania finanséw pub-
licznych, dostepnych m.in. za posrednictwem GUS. Eksport produktéw (dane o ktorym udostepniane
sg przez Eurostat) tworczosci artystycznej sktada sie z nastepujacych dobr:

obrazy np. obrazy olejne, pastelowe i rysunki wykonane wiasnorecznie

kolaze i podobne formy dekoracyjne

oryginalne grawerunki, litografie i obrazki

oryginalne rzezby

znaczki pocztowe

kolekcje numizmatyczne, zoologiczne, mineralogiczne, paleontologiczne, archeologiczne, histo-
ryczne oraz botaniczne

m  antyki ponad stuletnie.

Zatrudnienie w sektorze kultury i przemystach kreatywnych rozumiane jest jako suma zatrudnienia
w sekcjach wchodzacych w sktad przyjetej definicji owych przemystow. Statystyki dotyczace wiekszo-
sci sektorow zostaty zaczerpniete z bazy danych opublikowanej przez Eurostat. Zatem ogdlng formute
obliczenia zatrudnienia w zaleznosci od przyjetej definicji mozna wyrazi¢ w nastepujacy sposob:

S
E= z E,- , gdzie E to zatrudnieni w sektorze kultury lub przemystach kreatywnych, a £ to zatrud-
i=1

nienie w j-tym sektorze.

Dane dotyczace zatrudnienia w wiekszosci sekcji pochodzg z Eurostatu i choc sg sporzadzone wedtug
klasyfikacji NACE 2.0, to sg one w tych przypadkach spojne z NACE 1.1. Odmienne szacowanie wyko-
nano w przypadku bibliotek, muzedw, obiektow zabytkowych oraz twdérczosci literackiej i pozostate]
tworczosci artystycznej (z powoddw omowionych przy metodzie szacowania wartosci dodanej). Otoz
wolumen pracujacych jest estymowany poprzez podzielenie obrotéw kazdego z tych dwoch sekto-
row przez wyznaczong relacje przychodow ze sprzedazy do wielkosci zatrudnienia. Pierwsza wielkosc¢
zostata policzona w sposob analogiczny jak dla wartosci dodanej. Druga wielko$¢ zostata obliczona na
podstawie danych o wynikach finansowych podmiotéw gospodarczych w rok 2008 (oraz, dla skory-
gowania braku przedsiebiorstw zatrudniajagcych do 9 oséb, danych o finansach mikroprzedsiebiorstw
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w roku 2007 oraz o strukturze przedsiebiorstw), publikowanych przez GUS. Sposéb jej obliczenia przed-
stawia ponizszy wzor:

-3 ()

=T Y E
1

| tak j to kolejne grupy podmiotdw gospodarczych zatrudniajace kolejno: do 9 0séb, od 10 oséb do 49, od
50 do 249 oraz powyzej 250 0sdb. Pierwsza czes¢ sumy stanowi iloczyn przychodu ze sprzedazy do zatrud-
nienia w instytucjach zakwalifikowanych pod etykietg ,dziatalnos¢ zwigzana z kulturg rozrywka i rekreacja”
w poszczegolnych grupach przedsiebiorstw do sredniego zatrudnienia w poszczegolnych grupach przed-
siebiorstw. Druga czes¢ sumy to waga, a wiec stosunek przedsiebiorstw z j-tej grupy do wszystkich przed-
siebiorstw. Uzycie tej wielkosci ma na celu zachowanie struktury przedsiebiorstw w gospodarce.

W rezultacie, zatrudnienie w tych dwoch sektorach zostato obliczone w nastepujacy sposob:

TR,
EI.:T

Nalezy w tym miejscu odnotowac, ze wykorzystana relacja dotyczy wszystkich branz wchodzacych
w sktad sekcji 92 (zgodnie z NACE 1.1). W celu zmniejszenia zaburzenia rezultatdw szacowania, wartosc¢
ta zostata skorygowana o znane (dzieki przeklasyfikowaniu w ramach NACE 2.0) relacje dla branz tworze-
nia, dystrybugji i wyswietlania filmow, nagrart wideo i programéw telewizyjnych, nagrar dzwiekowych
i muzycznych, nadawania programow oraz dziatalnosci agencji informacyjnych. Alternatywng metoda
wyznaczenia wielkosci zatrudnienia jest wykorzystanie danych BAEL oraz klasyfikacji zawodow.

Kolejne dwie kategorie, wynagrodzenie pracy oraz wynagrodzenie kapitatu, majg charakter pomoc-
niczy i wykorzystane zostaty jedynie w przypadku czes¢ sekcji (patrz metoda obliczania wartosci
dodanej).

Wynagrodzenie pracy to suma wydatkow zwigzanych z zatrudnieniem pracownikow, a wiec m.in.
pface netto, podatki i sktadki spoteczne i. W przypadku obliczania wielkosci dla sektora kultury lub
przemystow kreatywnych, analogicznie jak w przypadku wartosci dodanej i zatrudnienia, wielko$¢ ta
bedzie stanowi¢ sume wynagrodzen pracy w poszczegolnych sekcjach wchodzacych w skfad danej
definicji. Dla wiekszosci sektoréw zmienna ta zostata obliczona na podstawie danych z 2007 roku przy
uwzglednieniu tempa wzrostu branzy w kolejnym roku. Podobnie jak w przypadku wartosci dodanej,
dane o wynagrodzeniu pracy zostaty wziete z Eurostatu, a czynnikiem okreslajgcym tempo wzrostu
sekgji byty obroty. Ogdélng postac formuty obliczeniowej mozna zapisac w nastepujacy sposob:

LC, _ x TR

L C — 2007 2008

2008 TR

2007

gdzie LC to wynagrodzenie pracy.



W przypadku branzy specjalistycznego projektowania i innych ustug designerskich schemat obliczania
wynagrodzenia ptacy jest inny. Mianowicie wielkosc¢ tej zmiennej jest iloczynem sredniego wynagro-
dzenia oraz liczby pracujgcych w branzy. Srednie wynagrodzenie zostato wziete z danych Gtéwnego
Urzedu Statystycznego. Formute mozna zapisa¢ nastepujaco:

[C=EXwx12
gdzie w to $rednia miesieczna pfaca.

Metoda szacowania wynagrodzen w pozostatych sekcjach, a wiec w tworzeniu, dystrybucji i wyswiet-
laniu filmdw, nagrart wideo i programow telewizyjnych, nagraniach dzwiekowych i muzycznych,
nadawaniu programow, tworczosci literackiej, artystycznej i dziatalnosci instytucji sztuki oraz biblio-
tekach, muzeach i obiektach zabytkowych z powodu braku danych byta odmienna. Mianowicie, przy
pomocy bazy Infocredit obliczona zostafa relacja wynagrodzenia pracy do przychodoéw ze sprzedazy.
Nastepnie wartosc ta zostata przemnozona przez (pochodzace z bazy Eurostat lub obliczone) obroty.
Szczegotowy opis dla tej czynnosci jest zawarty w czesci podsumowujgcej obliczanie wartosci doda-
nej. Dzieki zatozeniu o statej relacji przychodu ze sprzedazy do wynagrodzenia pracy , zagregowang
warto$¢ wynagrodzenia pracy dla rozwazanych sektoréw w roku 2008 mozna otrzymac w nastepujacy
sposob:

LC TR LCINFOCREDIT

2008 = 2008
TRINFOCREDIT

gdzie oznaczenia s3 takie same jak we wczesniejszych formutach.

Wynagrodzenie kapitatu bedzie utozsamiane z ujetym w ewidengji statystycznej zyskiem opera-
cyjnym brutto. Zmienna ta ilustruje zwrot z zainwestowanego kapitatu w przedsiebiorstwa dziata-
jace w przemystach kultury lub kreatywnych. Na potrzeby obliczania wartosci dodanej, zmienna ta
uwzglednia¢ bedzie takze podatki nieuwzglednione w ramach wynagrodzen. Podobnie jak w przy-
padku wszystkich zmiennych wartos¢ w catej gospodarce bedzie sumg wszystkich sekgcji. Wyjsciowo
mozna zdefiniowac wynagrodzenie z kapitatu jak o zysk brutto z 2007 roku przeskalowany o tempo
wzrostu branzy obliczane przez stosunek przychodu ze sprzedazy z 2008 do 2007 roku., co mozna zob-
razowac nastepujaca formuta:

TP — TP2007 X TR2008
2008 TR
2007

gdzie TP to zysk brutto, a pozostate oznaczenia sg zgodne z wczesnigjszymi.

W przypadku specjalistycznego projektowania i innych ustug designerskich formuta obliczania tej war-
tosci jest inna. Mianowice, zatozono ze relacja kapitatu do przychoddw ze sprzedazy jest rezydualna.
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Wartoscig obliczang jest tutaj stosunek wynagrodzenia pracy do przychoddw. Obie wartosci sumuja
sie do jednosci.

TP2008 _ LC2008 -1
TR2008 TR2008

Tak obliczona relacja wynagrodzenia z kapitatu pozwoli na oszacowanie zagregowanej wielkosci wyna-
grodzenia z kapitatu w rozwazanej sekcji. Bedzie to mozliwe dzieki przemnozeniu przez obroty z 2008
roku.

LC
TP, = (—TR2008 —1)x TR

2008 2008
2008

W przypadku pozostatych branz (tych samych, co w przypadku wynagrodzenia pracy), wartos¢ zyskow
dla 2008 roku byta obliczany w odmienny sposéb. Mianowice, przy zatozeniu tej samej relacji w 2008
roku pomiedzy wynagrodzeniem kapitatu przychodem ze sprzedazy, co w bazie Infocredit, wykorzy-
stano nastepujaca formute:

TP TR X TPINFOCREDIT

2008 = 2008 TR

INFOCREDIT



Aneks — dodatkowe tabele

Tabela 5. Operacjonalizacja przemystow kultury przy pomocy zawodoéw i specjalnos¢ wedtug ,,The Economy of Culture

in Europe”

Zawieranie sie

ISCO3 NeeZ
w obszarze kultury
243 — Archiwisci, bibliotekarze i powigzane 24.31 - Archiwisci i muzealnicy Tak
zawody informacyjne o ) o - )
24.32 — Bibliotekarze i specjalisci informacji naukowej Tak
245 — Pisarze i artysci 2451 — Literaci, dziennikarze i pokrewni Tak
24.52 — RzeZbiarze, malarze i pokrewni Tak
24.53 — Kompozytorzy, muzycy i spiewacy Tak
24.54 - Choreografowie i tancerze Tak
24.55 — Aktorzy i rezyserzy filmowi Tak
313 — operatorzy sprzetu optycznego 31.31 - Fotografowie i operatowi nagrywania obrazu i dzwieku Tak
i elektronicznego
31.32 - Operatorzy sprzetu telewizyjnego i telekomunikacyjnego Nie
31.33 - Operatorzy sprzetu medycznego Nie
31.39 — Operatorzy sprzetu elektronicznego i optycznego Nie
niesklasyfikowani nigdzie
347- Artysci, zawody zwigzane z sportem 34.71 - Plastycy i pokrewni Tak
i rozrywka o .
34.72 —Prezenterzy telewizyjni, inspicjenci i pokrewni Tak
34.73 — Muzycy, piosenkarze i tancerze Tak
34.74 — Aktorzy cyrkowi i pokrewni Tak
34.75 — Sportowcy zawodowi, trenerzy i pokrewni Nie
241 — Architekci, inzynierowie i powiazane 21.41 Architekdi, urbanisci Tak (w czesci)
zawody o ) )
21.42 Inzynierzy budownictwa Nie
Pozostate grupy wchodzace w skfad 241 Nie

Zrédto: The Economy of Culture in Europe

15 15C0 — Miedzynarodowa Klasyfikacja Zawoddw i Specjalnosc (ang. Intenational Standard Clasification of Occupations) — jest to pieciopoziomowy utozony hierarchicznie system
klasyfikowania zawoddw i specjalnosci zaprojektowany przez Miedzynarodowa Organizacje Pracy (ang. International Labour Organization).



Tabela 6. Liczebnos¢ przedsiebiorstw w bazie Infocredit w poszczegélnych sektorach wg EKD 2007

EKD Opis dziatalnosci Liczba
22 Dziat. wydawnicza; poligrafia i reprodukcja zapisanych nosnikow informadji 7
221 Dziat. wydawnicza 23
2211 Wydawanie ksigzek, broszur, wydawnictw muzycznych i podobnych wydawnictw 87
2212 Wydawanie gazet 34
2213 Wydawanie czasopism i wydawnictw periodycznych 21
2214 Wydawanie nagran dzwiekowych 5
22150 Pozostata dziatalnos¢ wydawnicza 0
221510 Wydawanie fotografii, sztychdéw i kart pocztowych 0
221540 Wydawanie plakatéw, reprodukcji prac artystycznych 0
221550 Wydawanie innych rodzajow drukéw 0
221560 Wydawanie wydawnictw o matych nakfadach i kieszonkowych 0
222 Poligrafia i dziatalno$¢ ustugowa zwigzana z poligrafig 18
2221 drukowanie gazet 5
2222 pozostata dziatalnos¢ poligraficzna 116
2223 Introligatorstwo 4
222310 Dalsza obrobka arkuszy drukarskich przeznaczonych, np. na ksigzki, broszury 0
222320 Dalsza obrobka zadrukowanego papieru lub kartonu przezn. np. na druki, etykiety 0
222320 Dalsza obrébka zadrukowanego papieru lub kartonu przezn. np. na druki, etykiety 0
2224 Skfadanie tekstu 1
222410 Fotomontaz 0
222430 Profesjonalne oprogramowanie typu desk-;top i projektowanie tekstow 0
222420 Sztychty, fotorytownictwo 0
222440 Sktadanie czcionek drukarskich, przygotowanie gotowych ptyt lub cylindréw drukarskich 0
2225 Pozostata dziatalnos¢ ustugowa zwigzana z poligrafia 7
2223 Reprodukgcja zapisanych nosnikow 4
22231 Reprodukcja nagran dzwiekowych 0
22232 Reprodukcja nagran wideo 0
22233 Reprodukcja komputerowych nosnikéw informacji 0
3220 Prod. nadajnikéw telew. i radiow. oraz aparatow dla telef. i telegr. przewodowej 12
322010 Prod. nadajnikéw telewizyjnych, w tym réwniez nadajnikéw retransmisyjnych 0
322020 Prod. kamer telewizyjnych 0
3230 Prod. odbior. telewizyj. i radiowych oraz zwigz. z nimi art. wyposaz. dodatkow. 8
323010 Prod. odbiornikéw telew., w tym réwniez monitorow wideo i aparatéw projek. Wideo 0
323020 Prod. urzadzen wideo nagrywajacych i odtwarzajacych 0
323030 Prod. odbiornikéw radiowych 0
323040 Prod. urzadzen nagrywajacych na tasme magnetyczng, urzadzen do rejestr. DZzwieku 0
323050 Prod. gramofonéw, magnetofonéw kasetowych 0
323060 Prod. mikrofondéw, kolumn gtosnikowych, stuchawek, wzmacniaczy, sprzetu nagtasniajacego 0
323070 Prod. adapteréw, gtowic, konsolet, gtowic mechanicznych, gtowic akustycznych 0

3630 Prod. instrumentéw muzycznych 0



EKD Opis dziatalnosci Liczba

363010 Prod. instrumentéw strunowych 0
363020 Prod. klawiszowych instrumentéw strunowych, w tym pianina automatyczne 0
363030 Prod. klawiszowych organdéw rurowych, w tym harmonii i innych podobnych instrumentow 0
363040 Prod. instrumentéw detych 0
363050 Prod. perkusji 0
363060 Prod. elektronicznych instrumentéw muzycznych 0
363070 Prod. pozytywek, katarynek 0
363080 Prod. czesci akcesoridw do instrumentdw muzycznych: metronomaow, stroikdw, strun 0
365060 Prod. gier elektronicznych m.in. gier wideo 0
524520 Sprzedaz detal. sprzetu radiowo-telewizyjnego 0
524530 Sprzedaz detal. ptyt i tasm z nagraniami muzycznymi 0
5247 Sprzedaz detal. ksigzek, gazet i artykutow pismiennych 21
525020 Sprzedaz detal. antykow 0
525030 Sprzedaz detal. antykwaryczna ksigzek 0
7481 Dziat. fotograficzna 6
748410 Dziat. zwigzana z organizacja wystaw i pokazéw 0
921 Dziat. zwigzana z filmem i przemystem wideo 3
9211 Prod. filmoéw i nagran wideo 17
9212 Rozpowszechnianie filméw i nagran wideo 10
9213 Projekcja filmow 5
9220 Dziat. radiowa i telewizyjna 25
923 Pozostata dziatalnos¢ rozrywkowa 3
9231 Artystyczna i literacka dziatalnos¢ tworcza 10
923110 Dziat. teatréw dramatycznych 1
923115 Dziat. teatrow muzycznych 0
923120 Dziat. filharmonii, orkiestr i chéréw 0
923125 Dziat. zespotow piesni i tarica 0
923130 Dziat. galerii i salonéw wystawienniczych 0
923135 Dziat. domow kultury i osrodkéw kultury 0
923150 Tworcza dziatalnos¢ artystyczna i literacka, gdzie indziej nie sklasyfikowana 0
9232 Dziat. obiektow kulturalnych 1
9234 Pozostata dziatalnos¢ rozrywkowa, gdzie indziej nie sklasyfikowana 6
923410 Dziat. rozrywkowa estradowa 0
923430 Pozostata dziatalnos¢ rozrywkowa osobno nie wymieniona 0
925 Dziat. bibliotek, archiwdw, muzedw i pozostata dziatalnos¢ kulturalna 1
9251 Dziat. bibliotek i archiwdéw 1
9252 Dziat. muzedw oraz konserwacja miejsc i budynkéw historycznych 4
925210 Dziat. muzedw 0
925250 Ochrona zabytkéw 0
Suma 466

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie bazy Infocredit
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Tabela 7. Wyniki oszacowan wartosci dodanej dla sektorow wchodzacych w skiad przemystow kultury i kreatywnych

(lacznie z alternatywnymi zakresami definicji).

Sektor

Dziatalno$¢ wydawnicza

Reprodukcje zapisanych nosnikéw informadji
Produkcja muzycznych instrumentow
Produkcja zabawek

Handel antykami

Sprzedaz gazet, ksigzek, muzyki i nagran wideo
Ustugi telewizji kablowych

Wypozyczanie kaset wideo

Wydawanie oprogramowania

Specjalistyczne projektowanie/Inne ustugi
designerskie

Profesjonalne ustugi fotograficzne
Ustugi architektoniczne
Reklama

Dziatalno$¢ zwiazana z organizacjg targow,
wystaw i kongreséow

Tworzenie, dystrybucja, wyswietlanie filmow,
nagran wideo i programow telewizyjnych

Nagrania dzwiekowe i muzyczne
Nadawanie programéw

Tworczos literacka, artystyczna, dziatalnosci
instytucji sztuki

Agencje informacyjne

Biblioteki, muzea i obiekty zabytkowe

Obroty w min zt

12312,32
220,14
61,89
458,21
81849,22
8197,90
2372439
1216,04
2918,07

1162,24

134545
19594,50

19853,32

925,22

3855,60

1125,31

10246,32

3432,98

789,83

3184,84

Wartos¢ dodana w min zt

5051,29
61,99
18,07
151,75

12023,95

800,95
1237141
323,50
1150,79

510,55

490,05
806445

5097,28

336,99

1020,94

427,85
3895,71

678,381

543,17

3566,57

Zatrudnienie
45542
975
450
3552
368842
36142
45263
5714

10829

8215

9975
105222

54846

4524

12363

3348
17741

62800

4477

58261

Zrédto: opracowanie wiasne

Uwaga: Podane wartosci odnoszq sie w kazdym przypadku do catosci danego sektora.
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