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#JestemLGBT: Sieci Spoteczne i Wychodzenie z Szafy

Jan Gromadzki, Przemystaw Siemaszko

Szybki wzrost liczby oséb otwarcie identyfikujgcych sie jako LGBTQ jest jednym z najbardziej spektakularnych
przyktadéw zmian kulturowych w ostatnich dekadach. W USA odsetek respondentéw, ktérzy znajg kogos, kto jest
gejem lub leshijka, wzrést z mniej niz 25% na poczatku lat 80. do prawie 90% w 2013 roku. Ten gwattowny wzrost
decyzji 0 ujawnieniu tozsamos$ci LGBTQ pozostaje w duzej mierze niewyjasniony. W tym artykule wykorzystujemy
unikalne dane, aby zbadac, czy wyjscie z szafy czesci os6b LGBTQ ma wptyw na decyzje innych oséb, ich znajomych
LGBTQ o ujawnieniu wiasnej tozsamosci. Pokazujemy, ze obserwowanie ujawniania sie znajomych znaczgaco
zwieksza prawdopodobieristwo ujawnienia tozsamosci LGBTQ, co oznacza, ze w przypadku wychodzenia z szafy
mamy do czynienia z efektem kuli $niezne;.

Decyzja 0 ujawnieniu tozsamosci jest rowniez, o czym czesto zapominamy, istotng decyzjg ekonomiczng. Jaki jest
wptyw sieci spotecznych na indywidualne decyzje o ujawnieniu stygmatyzowanej tozsamosci? Efekty sieciowe maja
znaczenie w tym konteks$cie, poniewaz wptywajg na postrzegane poziomy dyskryminacji. Osoby LGBTQ dowiadujg
sie 0 kosztach ujawnienia sie poprzez obserwacje swoich znajomych. Aktualizujg swoje przekonania o negatywnych
konsekwencjach ujawnienia stygmatyzowanej tozsamosci, zaréwno natychmiast (skoro moi znajomi sie ujawnili, to
musieli wiedzieé, ze nie bedzie tak Zle), jak i obserwujgc konsekwencje ujawnienia dla swoich znajomych po pewnym
czasie.

Proponujemy teoretyczny model, ktéry wyjasnia role efektéw sieciowych dla decyzji oséb LGBTQ. Opieramy sie na
wczesniejszych pracach argumentujac, ze decyzje jednostek o ujawnieniu swojej tozsamosci sq determinowane z
jednej strony przez postrzegane koszty ujawnienia (np. dyskryminacja w zatrudnieniu, stygmatyzacja, utrata
przyjaciot lub rodziny), a z drugiej przez koszty ukrywania tozsamosci (np. strach przed ujawnieniem, trudnosci w
znalezieniu partnera, niemoznos$¢ bycia sobg). Model teoretyczny sugeruje trzy mozliwe do przetestowania hipotezy.
Po pierwsze, wyjscie z szafy przez osobe LGBTQ zacheca jej znajomych do podjecia tej samej decyzji. Po drugie,
wielko$é efektéw sieciowych powinna by¢ najwieksza dla uzytkownikéw o najwyzszych indywidualnych kosztach
ujawnienia sie. Wreszcie, znaczenie efektdw sieciowych zalezy od homogenicznosci sieci, poniewaz podobienstwo
do znajomych pozwala ukrywajgcym sie osobom LGBTQ zaufac¢, ze konsekwencje ich wyjscia z szafy bedg podobne.

W 2019 roku, po brutalnych atakach na marsz réwnosci w Biatymstoku, tysigce polskich uzytkownikéw zamiescito
posty z hashtagiem ,#JestemLGBT" na Twitterze. Ta spontaniczna kampania pozwolita nam zebrac¢ unikalne dane
potrzebne do empirycznego zbadania roli efektéw sieciowych. Wykorzystujac te unikalne dane, jestesmy w stanie
okresli¢ doktadny czas kosztownej akcji ujawnienia tozsamosci setek uzytkownikéw LGBTQ. Co wiece),
wykorzystujemy dane o wzorcach aktywnosci uzytkownikéw przed kampanig, aby poznac ich sieci kontaktow i
wygenerowa¢ dodatkowe zmienne. tgczac informacje o czasie publikacji poszczegdlnych coming outéw z sieciami
uzytkownikéw LGBTQ sprzed kampanii, jestesmy w stanie skonstruowa¢ miare ekspozycji na wychodzenie z szafy
znajomych, ktéra zmienia sie z godziny na godzine.
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Obserwowanie wychodzenia z szafy przez znajomych miato silny dodatni wptyw na decyzje 0séb o ujawnieniu swojej
tozsamosci LGBTQ. Nasze wyniki nie wynikajg z mechanizmu przekazywania informacji o akcji, poniewaz efekty byty
najsilniejsze po tym jak najwieksze media krajowe informowaty o akcji, a nie na poczatku kampanii. Wielkos¢ efektow
sieciowych jest dodatnio skorelowana z pozytywnym odbiorem postéw coming outowych i ujemnie skorelowana z
intensywnoscig homo- lub transfobicznych reakgji na ujawnienie tozsamosci LGBTQ przez znajomych. Po drugie,
okazuje sie, ze efekty sieciowe byty silniejsze dla znajomych tej samej ptci niz dla znajomych innej ptci, co moze
wynikac z tego, ze obserwowanie znajomych tej samej ptci dokonujacych coming outu dostarcza precyzyjniejszych
informacji o poziomie dyskryminacji, z jakg spotka sie dana osoba, kiedy wyjdzie z szafy. Wreszcie, okazuje sie, ze
szacowane wyniki dotyczg wytgcznie wzajemnych relacji, a nie relacji typu fan-idol, co ponownie wskazuje na
znaczenie bliskosci 0s6b w siecl.
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